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يدلَننَّكتُمرْ  : "قال الله تعالى زئِ
لَ تتُمرْ لألَ كلَررْ " للَ ئِن شلَ

ألَنرْ  ) الئِدلَينَّ ولَ للَىٰ ولَ علَ للَينَّ ولَ تلَ علَ مرْ تلَكلَ النَّتئِي ألَنرْعلَ ملَ كتُرلَ نئِعرْ نئِي ألَنرْ ألَشرْ عرْ زئِ بِّ ألَورْ رلَ

اهتُ  ضلَ ا تلَررْ الئِححً للَ صلَ ملَ  (ألَعرْ

نركر الله بدايٌ ونحمده علٍ توفيقى إيانا بإنجازنا هذا العمل فً زورتى علٍ 

. ماهو الآن

" موِي علً بوخاتم"ن والتقدير لأذتاذنا الفاضل نلكما نتقدم بالركر والإمت

فكان لنا خير موجى ونازحَ وزبر معنا طيلٌ إنجاز هذه الدراذٌ التً تكرم 

. بالإرراف عليوا

. والركر الموزول أيضا إلٍ جميع أذاتذة قذم اللغٌ والأدب العربً كلّ باذمى

ونتقدم بركرنا إلٍ كل من ذاعدنا من قريب أو من بعيد فً إنجاز هذه المذكرة 

 .والحمد لله رب العالمين.وثمنت لنا بالتوفيق



 
 

أوِّ لك الحمد ربًّ علٍ كثير فضلك وجميل عطاُك وجودكَ الحمّد لله ربً 

. وموما حمدنا فلن نذتوفً حمدك والزّّة والذّم علٍ من ِ نبً بعده

إلٍ ذلك الحرف الّمّتناهً من الحب والرقٌّ والحنانَ إلٍ من التً بحنانوا 

. إرتويت وبدفُوا إحتميت وبنورها إهتديت وببزرها إقتديت و  لحقوا ما وفيت

إلٍ من يرتوً اللذان نطقواَ ونزخرف العين وحرتوا والتً كانت تتمنٍ 

رؤيتً وأنا أحقق هذا النجاج َ وراء الله أن يأتً هذا اليومَ أهدي هذا العمل 

. إلٍ أمً

إلٍ من يذكرهم القلب قبل أن يكتب القلمَ  إن من قاذمونً فً حلو الحياةَ 

َ "محمد"َ "يونس"و الكتاكيت .. ومرّها تحت الذقف الواحد أختً وابنتا خالً 

. أبناء أختً" منزف أنس"و

. إلٍ أحذن من عرفنً بوم القدر خطيبً العزيز محمد

. إلٍ كل من  لم يدركوم قلمًَ أقول لوم بعدتم ولم يبعد عن القلب معكم

وفً الأخير أهدي هذا العمل المتواضع إلٍ روح جديّ العزيز وأطلب من الله 

العلً القدير أن يرحمى ويجمعنا بى فً الجنان فافتخر بعلم وِ تطلب بعده 

"" فاطمٌ الزهرة""

 

 

فالناس موتٍ وأهل العلم أحياء 

 **فاطمة الزهراء** 

 



 
 

 

أوِّ وقبل كل رًء أتمنٍ من الله العلً القدير والذميع البزير أن يتقبل منا هذا 

. العمل ويكون جزاؤه فً ميزان حذناتنا

: أهدي ثمرة جودي إلٍ

إلٍ الوالدين الكريمين اللوّم إحفظوما لنا وأطل فً عمرهما فموما ركرنا وقلنا فً 

. حقوما لن نوفى ماحيينا

ارحموا واذكنوا فذيح جناتك  إلٍ روح جدتً  الطاهرةَ اللوّم

. إلٍ أخً العزيز الذي هو ذندي فً الحياة حفظى الله ورعاه

. إلٍ جميع أذاتذة جامعٌ عين تمورنت بلحاج بورعيب

" موِي علً بوخاتم"وأخص بالركر الدكتور 

. الذي أررف علٍ رذالتً وكان لنا نعم الأذتاذ بنزاُحى وإرراداتى

أهدي هذا العمل إلٍ كل من ذاعدنا من قريب أو بعيد نتقدم بخالص الركر والتقدير 

. حفظوم الله جميعا

 

 **مونية ** 

 



 

 
 



 مقدمة
 

 ‌أ
 

 بسـ الله الرحماف الرحيـ، الحمد لله ربّ العالميف، نحمده كنشكره عمى نعمو، كعمى ما 

يسّرلنا مف العمؿ الكريـ، كالصّلاة كالسلاـ عمى أشرؼ خمؽ الله سيدّنا كنبينا محمد، كعمى آلو 

: كصحبو أجمعيف، أمّا بعد

 الإعلاف رسالة تيدؼ إلى تركيج سمعة أك  خدمة أك فكرة كفي العديد مف البمداف يعايش 

الناس يكميا أشكالا مختمفة مف الإعلاف كالإعلانات المطبكعة تشغؿ مساحة كبيرة مف الصحؼ 

كالمجلات، بينما تظير الممصقات الإعلانية في كثير مف المركبات العلامة كالمحلات التجارية 

. كالمرافؽ العامة ككما أصبحنا نرل الإعلانات التجارية في برامج التمفاز كالمذياع

  كللإعلاف تأثير كبير عمى حياة الناس في البمداف التي ينتشر فييا عمى نطاؽ 

كاسع، حيث يشجعيـ عمى تناكؿ أطعمة أك إرتداء  أم ملابس معينة أك إقتناء سيارات معينة، 

كيركج الإعلاف للإستعماؿ الأدكات المكفرة لمكقت، كعمى ىذا النحك فإفّ الإعلاف يساىـ في 

تشكيؿ الذكؽ العاـ كالعادات كالثقافات السائدة في البلاد، كقد يساىـ كذلؾ في رفع المستكل 

المعيشي كذلؾ عف طريؽ كافة الدكؿ تقريبا، كمع ذلؾ فإف العديد مف الدكؿ تفرض قيكدا عمى 

تعد بعض دكؿ مثؿ أكركبا الغربية مف حجـ الإعلانات في التمفاز : الإعلاف، فعمى سبيؿ المثاؿ

كنكع السمع التي يركّج ليا الإعلاف، كيعتبر الإعلاف ممارسة غير قانكنية في كؿ مف السكيد 

كالنركيج، كما أف العديد مف الدكؿ ككؿ الدكؿ العربية تقيّد الحجـ المكاني كالزماني للإشيار في 

كسائؿ الإعلاـ إضافة إلى ترشيد الإشيار بقكانيف تحث عمى الاحتراـ كالأخلاؽ الدينية 

. كالإجتماعية كالكطنية كحماية المستيمؾ كالأطفاؿ كالمرأة عمى الأقؿ مف الممارسات الإشيارية



 مقدمة
 

 ‌ب
 

كمف أجؿ ىذا إرتأينا أف يككف مكضكع بحثنا ىك الخطاب الإشيارم في الإعلاـ المسمكع، كمف 

: بيف الأسباب التي قادتنا إلى إنجاز ىذا البحث مف بينيا مايمي

ميمنا إلى ىذا النكع مف الدراسات الخاصة في ميداف لسانيات الخطاب ، كبياف نكع المغة - 

 .المستعممة في الخطابات الإشيارية

يعكد السبب الرئيسي في ذلؾ إلى الفضكؿ الذم دفعنا إلى الإطلاع عمى كيفية عمؿ -

 .الطاقـ الإذاعي في كلاية عيف تمكشنت

: كحسب رأيي بأف البحث يستمزـ إشكالية عمى النحك التالي: الإشكالية

ما مفيكـ الخطاب الإشيارم؟ كماىي أنكاعو كخاصياتو؟  -

 .فيما يكمف أثر الخطاب الإشيارم عمى المستيمؾ -

 ماىي أبرز خصائص الخطاب الإعلامي الذم تميزه عف باقي الخطابات الأخرل؟ -

 ماىي الأىمية البالغة للإشيار في ظؿ تطكر كسائؿ الإعلاـ كتنكعيا في تشكيؿ الرأم العاـ؟ -

:   أما الأىداؼ التي ترمي ىذه الدراسة إلى تحقيقييا، يمكف ذكرىا كمايمي

إضافة شيء جديد لممكتبة، ككذلؾ التعرؼ عمى أساليب  -

الرسالة الإشيارية كمضامينيا كالتقنيات التي تستخدـ لمتركيج كتسكيؽ السمع كالمنتجات بغية  -

. التأثير في المتمقي



 مقدمة
 

 ‌ج
 

  كلعؿ طبيعة المكضكع تقتضى إتباع المنيج الكصفي التحميمي لما فيو مف أدكات إجرائية 

تطبيقية تمّـ بجكانب المكضكع المتعدّدة كالذم يقكـ عمى معاينة الظكاىر كالكقكؼ عمى 

جزءياتيا، ثـ تحميميا تحميلا عمميا كمكضكعيا، فكشؼ مككنات الخطاب الإشيارم يمرّ حتما  

عبركصؼ مككناتو، ثـ محاكلة تأكيميا إعتمادا عمى أدكات إجرائية عممية سيمائية بالدرجة 

. الأكلى

  كمف بيف الصعكبات التي كاجيتنا، كلا سيما إذا تعمؽ الأمر بمجاؿ مفتكح عمى الاجتياد، 

كالبحث في الإشيار الذم ليس بالأمر الييف إذا فالصعكبة الأكلى تكمف في كيفية لـ شتات 

. الدراسات حكؿ الإشيار لأخذ صكرة متكاممة إلى حد ما

كمف ثـ ترتيبيا في شكؿ مباحث معرفية مندمجة، ككذلؾ لعدـ كجكد المصادر الكافية 

. لمدراسة العممية كعدـ إمتلاؾ الباحث للإمكانيات الإحصائية اللازمة كعدـ تكفر الكقت الكافي

  كقد عنينا في بحثنا ىذا ببناء ىيكؿ عاـ يرسـ الملامح الأكلى لنكع الدراسة المتبعة يبدأ 

: بمدخؿ كثلاثة فصكؿ، ثـ ختمتاه بخاتمة تضّـ النتائج المتحصّؿ عمييا، أمّا المدخؿ فعنكناه ب

إشكالية الخطاب كالخطاب الإذاعي كركّز فيو عمى مفيكـ الخطاب كأنكاعو، ككذلؾ عناصر 

. العممية الاتصالية لدل ركماف جاكسكف



 مقدمة
 

 ‌د
 

  ككذلؾ مفيكـ الإذاعة كطبيعتيا كخصائصيا، أما الفصؿ الأكؿ فكسمناه بالخطاب 

حيث إفتتحناه بتمييد كتطرقنا فيو إلى مفيكـ الخطاب الإعلامي  (المفيكـ كالأنكاع)الإعلامي 

. كأىـ عناصر كمميزاتو ككذلؾ الإعلاـ المسمكع ككضعنا لو خلاصة

، كىك " الخطاب الإشيارم أنكاعو كخاصايتو"  أما بالنسبة لمفصؿ الثاني الذم عنكناه ب، 

الأخير بدأناه بتمييد، كتعرضنا فيو إلى مفيكـ الخطاب الإشيارم ككذلؾ خصائص الخطاب 

الإشيارم، كمككناتو، ككذلؾ أىمية الخطاب الإشيارم، ككضعنا لو خلاصة ىك أيضا، أما 

الفصؿ الثالث خصص لمجانب الميداني لمدراسة حيث تـ التطرؽ فيو إلى نشأة إذاعة عيف 

تمكشنت ثـ قمنا بمكضع جداكؿ كمف ثـ تحميميا كصياغتيا عمى شكؿ فقرات كصكلا إلى نتائج 

الدراسة الميدانية كصكلا إلى خاتمة كىي عبارة عف حكصمة تتضمف مجمكعة مف النتائج 

. المتكصؿ إلييا

:   كقد اعتمدنا في معالجة مكضكعنا ىذا عمى مجمكعة مف المصادر كالمراجع لعؿ أىميا

كتاب جمالية الخطاب في النص القرآني لمكاتب لطفي فكرم محمد الجكدم، ككذلؾ  كتاب 

الخطاب الإعلامي كتكتيؾ استعماؿ المفارقة الثكرية لأكرـ فرج الربيعي ككتاب آخر لمخطاب 

. الاشيارم في النص الادبى لمريـ بنت محمد الشنقيطى

  كلا بد في الأخير أف نشير بكؿ  امتنا ف  عمى اتماـ ىدا   العمؿ الذم يديف بالدرجة 

الأكلى المشرؼ الذم تابع المذكرة بالمناقشة كالتكجيو كالنصيحة إلى نيايتيا، ، فمو منا جزيؿ 

. الشكر ككافر  التقدير كالاحتراـ



 مقدمة
 

 ‌ه
 

 18/05/2022:عيف تمكشنت يكـ

:         الطالبتين

بن قادة مونية              -

بن عزوز فاطمة الزىرة            -
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منيا  بات مصطمحا شائعا في العديد مف أفرع المعرفة،" الخطاب"نجد أف مصطمح "  
كعمـ الاجتماع ك عمـ المغة ك الفمسفة ك عمـ النفس الاجتماعي ك غير ذلؾ،  النظرية النقدية،

ك ىك يرد بكثرة في تحميؿ . حتى أنو أصبح يترؾ دكف تعريؼ، كأنو أصبح مف المسممات
النصكص الأدبية كغير الأدبية، ك يكتر تداكلو في الإشارة إلى نكع مف التعقيد النظرم بصكر 

.  أحياناعكيصة كمبيمة
كربما كاف لو النطاؽ الأكسع مف الدلالات الممكنة بيف المصطمحات النظرية الأدبية ك  

مف ثـ فلا بد إتباع . الثقافية، ك مع ذلؾ فيك المصطمح الأقؿ تحديدا في النصكص النظرية
.  السبؿ التي نسعى بيا لمخركج بمعنى المصطمح

كالطريقة الأكضح لتقصي دائرة معانيو البحث في المعجـ، ك لكف تبدكا أف المعاني 
الأعـ لممصطمح ك دلالاتو النظرية تداخمت ك ذلؾ أف المعني النظرية تكسكىا دائما طبقة مف 

ك يتبايف تاريخ تطكر الاستخداـ العاـ لممصطمح، فحتى إذا اتبعنا الطريؽ الأبسط . معني أعـ
  1."في تاريخو نرل تحكلا مف التركيز عمى جانب كاحد مف استعمالاتو إلى غيره

 تعريف الخطاب: 

ك يعد مف المصطمحات  (Discours)مصطمح الخطاب يقابمو في المغة الأجنبية 
. الحيكية التي شغمت اىتماـ المفكريف ك الباحثيف في المغة ك الاصطلاح

 :لغة -

الفاء ك الطاء ك الباء أصلاف أحدىما الكلاـ بتف :"أكرده ابف فارس في معجمو المقاييس
 2".اثنيف كالخطبة الكلاـ المخطكب بو

 

                                                           
, ـ2016 ، القاىرة،طبع بالييئة العامة لشؤكف المطابع الأميرية,  ترجمة عبد الكىاب عمكب،الخطابليز،مسارة ـ : ينظر 1
 .2ص

. 198 ص،ق1379 ،2 ج، دار الفكر،عبد السلاـ ىاركف:  تر،معجـ مقاييس المغة،(أبي الحسيف أحمد)ابف فارس ينظر 2
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الخطب، الشأف أك : خطب:"إلى القكؿ (خطب)كقد ذىب ابف منظكر في لساف العرب
الأمر، صخر أك عظـ، كقيؿ ىك سبب الأمر يقاؿ ما خطبؾ أم ما أمرؾ؟ كالخطاب 

 1".كالمخاطبة مراجعة الكلاـ ك قد خاطبو بالكلاـ مخاطبة ك خطابا كىما يتخاطباف

ككما أف لفظ الخطاب لقد كرد في القرآف الكريـ في عدة مكاقع ك مكاضع كبصيغ متعددة 
 ككحينا كلا  كاصنع الفمؾ بأعيننا"في سكرة ىكد : فجاء بصيغة الفصؿ ك ذلؾ في قكلو تعالى

 2".تخاطبني في المذيف ظممكا إنّيـ مفرّقكف

كعباد الرحماف المذّيف يعيشكف عمى الأرض ىكنا إذا خاطبيـ الجاىمكف :" كقاؿ أيضا
 3".قالكا سلاما

ربّ السماكات كالأرض كما بينيما :"كلقد جاء كذلؾ بصيغة المصدر في قكلو عز كجؿ
 4".الرّحماف لا يممككف منو خطابا

 5". ك شددنا ممكو ك أتيناه الحكمة كفصؿ الخطاب:" ك قكلو تعالى

 :اصطلاحا -

الخطاب مف الألفاظ التي شاعت في حقؿ الدراسات المغكية كلقيت إقبالا كاسعا مف قبؿ 
الدارسيف ك الباحثيف، ىك ليس بالمصطمح الجديد كلكنّو كياف متجدد يكلد في كؿ زمف كلادة 

كىك كمفيكـ لساني يمتد حضكره إلى النصكص . جديدة لينسجـ ك خصكصية المرحمة
المتعاليات مف الشعر الجاىمي ك القرآف الكريـ ككذا في الدراسات الأجنبية بحيث تمثؿ الأكديس 

. ك الإلياذة نماذج خطابات متفردة بغض النظر عف نكع الخطاب 

كرغـ قدـ جذكر ىذه الكممة في الثقافة العربية مف حيث أصكليا المقترنة بالنطؽ، فإف 
استخداماتيا المعاصرة بكصفيا مصطمحا لو أىمية متزايدة تدخؿ بمعانييا إلى دائرة الكممات 

                                                           
. 163 ص،ـ2006 ، لبناف، بيركت، دار نربميس،8 مج ، لساف العرب،(جماؿ الديف محمد بف مكرـ)بف منظكر  ينظرا1

. 37 الآية ،سكرة ىكد 2
. 63 الآية ،سكرة الفرقاف 3
. 37 الآية ،سكرة النبأ 4
. 20الآية ، سكرة ص 5
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الاصطلاحية التي ىي أقرب إلى الترجمة ك التي تشير حقكليا الدلالية إلى معاف كاحدة، ليست 
ك ىك نكع مف  (الخطاب)مف قبيؿ الانبثاؽ الذاتي في الثقافة العربية، فما نقصد بكممة المصطمح

 في الفرنسية أك Discours في الانجميزية ك نظيره  Discouresالترجمة أك التقريب لمصطمح 
Diskursفي الألمانية  .

أما عمى مستكل الاشتقاؽ المغكم فأغمب المرادفات الأجنبية الشائعة لمصطمح 
 المشتؽ بدكره مف الفعؿ Direursusمأخكذة مف أصؿ لاتيني، ىك الاسـ  (الخطاب)

Diseursere يابا)أك  (الجرم ىنا ك ىناؾ) الذم يعني كىك فعؿ يتضمف  (الجرم ذىابا كا 
معنى التدافع الذم يقترف بالتمفظ العفكم، ك إرساؿ الكلاـ ك المحادثة الحرة كالارتجاؿ، كغير 

... ذلؾ مف الدلالات التي أفضت في المغات الأكركبية إلى معاني العرض ك السرد

 (فرديناند دم سكسير )ثـ أف ىذا المصطمح يرتسـ في مناخو الدلالي بعد ظيكر كتاب
لما فيو مف مبادئ أساسية ساىمت في كضكح مفيكـ " محاضرات في المسانيات العامة"

الخطاب، كمف بيف التعاريؼ التي قدمت للإحاطة بالمصطمح ك التي تبدكا في عمكميا تعاريؼ 
جزئية تضيء جكانب منفردة مف ىذا المفيكـ إلا أف تقديميا معا لا يتـ عف الاختلاؼ المكجكد 
. بينيا بقدر ما ينـ عف تكامؿ مندرج يصبكا إلى الإفصاح عف ماىية الخطاب ككؿ لساني أدبي

كقد اختمفت ىذه التعاريؼ باختلاؼ المنطمقات الأدبية ك المّسانية المقاربة لممفيكـ ، كمف 
 1: بينيا نذكر

المّغة في طكر العمؿ أك "إف الخطاب مرادؼ لمكلاـ أم الإنجاز الفعمي لمّغة بمعنى
". المّساف الذم تنجزه ذات معينة كما أنو يتككف مف متتالية تشكؿ مرسمة ليا بداية ك نياية 

حيث أف الخطاب يتككف مف كحدة لغكية قكاميا سمسمة مف الجمؿ، أم رسالة أك مقكؿ ك بيذا 
المعنى يمحؽ الخطاب بالمجاؿ المّساني، لأف المعتبر في ىذه الحالة ىك مجمكع قكاعد تسمسؿ 

                                                           

 مذكرة مكممة لنيؿ ،لجميمة زنير أنمكذجا (أكساـ بربرية) تحميؿ الخطاب الميني الركائي في الجزائر ركاية،بكداكدلامية   ينظر 
 ، جامعة منتكرم، قسنطينة، كمية الآداب ك المغات قسـ المغة العربية ك آدابيا،درجة الماجستير في الأدب العربي الحديث

 .13ص
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سابكتي 'كتتابع الجمؿ المككنة لممقكؿ، كأكؿ مف اقترح دراسة ىذا التسمسؿ ىك المّغكم الأمريكي
. 'زليؽ ىاريس

ىك الكسيط المّساني في نقؿ مجمكعة مف الأحداث الكاقعية كالتخيمية التي : الخطاب
. مصطمح الحكاية' جينيت'لأطمؽ عمييا 

في كؿ اتجاىات فيمو، ىك المّغة في حالة فعؿ، كمف حيث ىي ممارسة "الخطاب
. ك كما أنّيا تؤدم مف الكظائؼ ما يقترف بتأكيد أدكار اجتماعية معرفية بعينيا" تقتضي فاعلا

ىك كؿ تمفظ يفترض متحدثا كمستمعا، يككف " ،'بنفيست'كنضيؼ أيضا أف الخطاب حسب 
." لمطّرؼ الأكؿ نية التّأثير في الطّرؼ الثاّني بشكؿ مف الأشكاؿ

بيف نظاميف لمتمفظ ىما الخطاب ك الحكاية التاريخية، ىذا التمييز ' بنفيست'كمف ثـ يميز 
ينشأ مف ككف الخطاب لا يقتصر في مفيكمو عمى أنّو كحدة لسانية فارغة، بؿ تتعالؽ ىذه 

فالخطاب قكامو جممة الخطابات الشفكية المتنكعة ذات المستكيات . الكحدة مع الثقافة كالمجتمع
العديدة كجممة الكتابات التي تنقؿ خطابات شفكية أك تستعير طبيعتيا كىدفيا شأف المراسلات 
كالمذكرات كالمسرح كالأعماؿ التعميمية، يختمؼ عف الحكاية التاريخية في مستكييف اثنيف ىما 

. الزمف كصيغ الضمائر

فذلؾ مما يمكف –كالمقصكد بالحكاية التاريخية ىنا ليس الحكاية التي تنقؿ حدثا تاريخيا 
نّما ىي حدث ما ينقؿ بطريقة تقريرية ىدفيا ىك تاريخية الحدث في حد - اعتباره خطابا كا 

 1.ذاتو

 أنواع الخطاب :
 الخطاب القرآني: 

  :همفيوم .1
ىك خطاب إلاىي متفرد عف غيره مف الخطابات في كؿ مستكيات المّغة الصكتية 

 .كالصرفية التركيبية كالدلالية، المعجمية كالتداكلية

                                                           
 .14 ، ص أنمكذجا، لجميمة زنير (أكساـ بربرية) ركائي في الجزائرالمينيلامية بكداكد، تحميؿ الخطاب 1



   إشكالية الخطاب والخطاب الإذاعي                        :      مدخل

 

10 

كىك خطاب يعكد مرجعو إلى المّو تعالى كىك المرسؿ ك القرآف ىك الخطاب المنزّؿ عمى 
رسكلو محمد صمّى المّو عميو ك سمّـ، ك ما يميز ىذا الخطاب أنّو لا ينطؽ إلّا بمفظو، لأنو 

منزّؿ مف الله كلا يجكز تحريفو، كما أنّو مكجو إلى النّاس أم المرسؿ إليو لا يترجـ ك إنّما يشرح 
بكؿ المّغات، أم أنّو خطاب مقدّس فبمجرد اقترانو بصفة القرآف صار الأمر مؤكدا أم لا 

تحريؼ فيو، فيك خطاب يكجيو الله تعالى إلى النّاس لييدييـ ك ينير ليـ حياتيـ عبر رسكؿ الله 
 1.محمد صمّى الله عميو ك سمّـ، فكيؼ لنا أف نخدش فيو كىك كتاب العزيز الحكيـ

  :أنماطو .2

إف المتأمؿ لمخطاب القرآني حسب الغرض التكاصمي الإبلاغي المستيدؼ يجده يتشكؿ 
الخطاب الإقناعي، الخطاب : الرئيسية، كالتي مف أىميا (الأنماط/المسارات)عبر مجمكعة مف 

 .الحكارم، الخطاب القصصي، الخطاب الساخر

 الخطاب الإقناعي: 

إف مف أىـ الغايات التي أسس ليا الخطاب القرآني ىك الخطاب الإقناعي، ك ذلؾ أف "
ييدؼ إلى تمكيف الحقائؽ التعميمية التبيينية  (حقيقة)الخطاب القرآني ىك في صميمو خطاب 

التشريعية في نفكس المتمقيف عف طريؽ التأثير ك الإقناع، لكف ينبغي التنبو إلى أف تتحقؽ ىذه 
الغاية في الخطاب القرآني يختمؼ عنو في الخطاب الشعرم التخيمي، ك عف الخطاب الحجاجي 

 .الخالص الذم يعتمد المنطؽ الصكرم

حيث أف غاية الأكؿ منصبة عمى تحقيؽ المتعة كالإثارة كالقبكؿ عمى المستكل الجمالي، 
أما الثاني فمنصبة في تحقؽ الكلاـ عمى الالتزاـ كالإفياـ ليس غير، أما غاية الخطاب القرآني 

... فكانت بقصد الإقناع كالحصكؿ عمى استجابة المتمقي، دكف عنؼ أك إكراه

                                                           
بيمة حداد، أىمية السياؽ في تحميؿ الخطاب ركاية ماجدكليف لممنفمكطي أنمكذجا، أطركحة مقدمة لنيؿ شيادة  ش ينظر1

الماستر في الأدب العربي، كمية الآداب ك المغات ك العمكـ الإجتماعية كالإنسانية، جامعة العربي بف مييدم، أـ البكاقي، 
 .13، ص2015/2016
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كمف ىنا أتى التأثير كالإقناع في الخطاب القرآني محتفضا بخصائصو التي تميزه عف الخطابيف 
 1".الشعرم ك الحجاجي في تحقيقو لغاية التأثير ك الإقناع

 
 

 الخطاب الحواري:  

الخطاب الحكارم ىك النمكذج الأمثؿ لكؿ سمة خطابية، فيك نمط حياة ك أسمكب تفكير، 
كصيغة متقدمة مف صيغ التكاصؿ ك التفاىـ، كىك منيج مف مناىج الكعي كالثقافة، ككسيمة مف 

كسائؿ التبميغ كالدعكة، استعممو البمغاء ك الفصحاء في صناعتيـ، كعمدت إليو الشعكب في 
تكاصميا كتفاعميا مع غيرىا ممف يحيط بيـ، كاعتمده المفكركف كالمربكف أسمكبا كمنيجا في 
 . تعميميـ، كاعتمده الأنبياء كالرّسؿ كالمصمحكف في دعكة النّاس إلى الخير كالفضيمة كالرّشاد

كمع إفرازات النظاـ العالمي الجديد، سكاء عمى صعيد الثقافة كالقيـ، أك عمى صعيد 
السياسة كالاقتصاد، تزايد الإىتماـ بالحكار، كتعمؽ الإقتناع بو ك بدكره في تحقيؽ كفاؽ ثابت 

بيف أبناء الأمة الكاحدة، كتفاىـ مشترؾ بيف الشعكب المختمفة عمى أساس قاعدة الكرامة كالعدالة 
كالمساكاة، حتى شاع استخداـ الحكار عمى مختمؼ الصّعد، كفي شتى المياديف الثقافية كالفكرية 

فأصبح أحد الظّكاىر الميمة لمعصر الحالي، الذم يتميز بثكرة المعمكماتية ... كالحضارية
كالإتصاؿ، كالتي ىي إحدل ثمرات العمـ المتفجرة عنو، كبيذا قكل التكاصؿ بيف بني البشر، 

. كاتسعت دائرة الحكار كتنكعت مكضكعاتو
 الخطاب القصصي:  

الخطاب القصصي مف أىـ الفعاليات التكاصمية في التأثير عمى النفكس كالسيطرة عمى "
بلاغيا  الأفئدة، فيك يشكؿ عاملا ميما في إنجاح أية دعكة مف الدعكات التي يراد بثيا كا 

لممخاطبيف، كلقد استخدـ القرآف الكريـ الخطاب القصصي في كثير مف المكاقؼ، بكصفو أداة 
مف أدكات التبميغ ك الدعكة الإسلامية، كالتي يناط بيا التبصر بمبادئ الدعكة ك الكشؼ عف 

 .مقاصدىا في نفكس المخاطبيف
                                                           

ـ، 2014، 1لطفي فكرم محمد الجكدم، جمالية الخطاب في النص القرآني، مؤسسة المختار لمنشر ك التكزيع، القاىرة، ط 1
 . 103/104ق، ص1435
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فقد شغؿ ىذا الأخير حيزا كبيرا في النص القرآني، كامتزجت مكضكعاتو بمكضكعات 
يمثؿ - بما فيو مف قصص-القرآف الكريـ امتزاجا قكيا لا يمكف فصمو، كذلؾ لأف القرآف كمو 
غاية الأمر أف القصة تتناكؿ . كلا كاحدا، سكاء في مكضكعاتو أـ في أسمكبو أـ في مقاصده

المكضكع القرآني تناكلا فنيا، كىذا لايعني أف الفف ىك المراد الأقؿ لتحقيؽ ىذا اليدؼ السامي، 
 1."بؿ ىي إحدل كسائؿ القرآف لتحقيؽ مبادئ الدعكة كالتمكيف لتعاليـ الديف في النفكس

 الخطاب الساخر : 

بداية يمكف كصؼ الخطاب الساخر بأنو فعؿ انتقادم يأتي في سياقات نصية غايتيا "
الفضح كالتنمر مف الخارج عف المألكؼ، كاليزأ مف القبح كاليجاء مف التسمط كالاستبداد، كىك 
تنفيس ذىني كنفسي لما يصاب بو الناس مف أعصاب قد تحيميـ إلى ذكات متصدعة تشكك 

 .القمؽ كالكبت كالتكتر، فيككف مف التعكيض، كعكدة الثقة، كنشداف الأمؿ المفقكد

كحيف ننظر لمخطاب الساخر في القرآف الكريـ نجده قد احتؿ مساحة ليست بالقميمة في 
متنو، بؿ إنّو شكّؿ أىـ الكحدات البانية لفضائو، ك إذا كاف الحديث ىنا منفعؿ بالخطاب 

الساخر بكصفو أسمكبا مف أساليب التعبير القرآني ككجو مف كجكه مخاطباتو، فإنو ينبغي أف 
مف - الذم يستمد عظمتو مف عظمة منزّلو-ينبو إلى أف كؿ ما يصدر عف ىذا الكاتب العظيـ

كجكه المخاطبات كأساليب الكلاـ، لا بد كأف يككف لو نسؽ فريد لا يختمط بغيره، كلا يرقى إليو 
مف ىنا كاف لا بد أف يككف . خطاب سكاه بكؿ ما تحمؿ لفظة الرقي مف المعاني كالدلالات

الخطاب الساخر قد اكتسب طابعا خاصا مستمدا مف خصكصية النص القرآني الذم حؿ فيو 
كما يتركو في نفس المخاطب مف ... الأىداؼ كالغايات، كالأساليب ك الخصائص: مف حيث

. الآثار التي تحممو عمى الخضكع كالإذعاف طكاعية ك إجلالا
كعميو، فإف القرآف الكريـ حيف استخدـ ىذا النمط التعبيرم لا يريد منو إلا الجانب 

المشرؽ، الذم ييدؼ إلى الإصلاح ك التيذيب، ك الدّعكة إلى نبذ كؿ ما يميؽ بالإنساف الذم 
لذلؾ لـ يقتصر القرآف الكريـ في استخداـ ىذا الأسمكب عمى الأعداء . أكرمو الله تعالى بالعقؿ

يستخدـ الأسمكب نفسو مع المسمميف لحممة الدعكة، كذلؾ عندما يقترفكف - أحيانا-فقط، بؿ إنو 
أك يككف عقبة في طريقيـ إلى الله تعالى، كما ذلؾ إلا أف القرآف . ما مف شأنو أف يمس دينيـ

                                                           
 .119/133لطفي فكرم محمد الجكدم، جمالية الخطاب في النص القرآني، ص ينظر  1
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 الحؽ كالفطرة إتباعالكريـ كتاب دعكة كىداية لمبشرية كميا، ككسيمة لردع المتجافيف عف 
 1.السميمة
 الخطاب الإبداعي: 

ىك الخطاب المرتبط بكاتب متميز يطكّر أدكاتو الكتابية، مع زيادة كعيو بالعمؿ الذم 
يقدمو، أما المتمقي فيك الذم يتجاكز مرحمة الإنفعاؿ السريع بالخطاب إلى مرحمة الكعي الكامؿ 

بأبعاد العمؿ كمستكياتو الفنية، كذلؾ مف خلاؿ علاقة كاعية بيف المبدع كالمتمقي، ليصؿ 
الاثناف إلى مرحمة التأثير كالتأثر، كىذا الأمر يحتاج إلى كعي متكامؿ مف جانب المبدع في 
تقديـ خطابو الإبداعي، كالمتمقي في الأدكات التي يستخدميا لفيـ أبعاد النص، كاستكشاؼ 

جكانب التّميز فيو، كما أفّ الخطاب الإبداعي ىك الخطاب الذم يبدع فيو الكاتب عملا شعريا 
أك نثريا، مستخدما لغة خاصة كأساليب مميزة، يستطيع بكاسطتيا نقؿ القارئ مف حالة اللامبالاة 
إلى حالة الكعي الكامؿ بالعمؿ الذم يقدّمو، فكاتب النّص لا يبدع بالفكرة التّي يقدّميا فقط، ك 

لكّنو يبدع في تقديـ الفكرة مف خلاؿ خطاب كاع يتميّز فيو عف غيره ، فإذا كانت مككّنات 
النص بشكؿ عاـ كاحدة بيف يدم المبدعيف، فإفّ طرائؽ استغلاؿ ىذه المككّنات تختمؼ مف 

. كاتب إلى آخر ، مف حيث قدرتو عمى تكظيؼ المّغة ك استغلاؿ طاقاتيا الإبداعية
 :مكوناتو و وظائفو -

يتككف الخطاب الإبداعي مف ستة عناصر كما حددىا الباحث الركسي ذم الجنسية 
، متأثرا "ـ1963المّسانيات كالشّعرية سنة "كأثبتيا في كتابو" ركماف جاكبسكف"الأمريكية 

، كتغطي ىذه العناصر كافة الكظائؼ "جكف أكستيف"، كالفيمسكؼ"فرديناند دم سكسير"بأعماؿ
المرسؿ، الرسالة، المرسؿ إليو، ): التي تؤدييا المّغة، كتككف مف ضمنيا الكظيفة الأدبية كىي

، ككؿ قكؿ يحدث إنما يدكر في ىذه المدارات الستة ميما كاف نكع ذلؾ (القناة، المرجع، المغة
القكؿ، ك اختلاؼ الأقكاؿ في طبيعتيا إنما يككف في تركيزىا عمى عنصر مف ىذه العناصر 

أكثر مف سكاه فميست المسألة مسألة الكظيفة الكحيدة، بؿ مسألة الكظيفة المييمنة كبذلؾ تختمؼ 
 :الكظائؼ بحسب تركيزىا عمى العناصر، كحددّ جاكبسكف تمؾ الكظائؼ عمى النحك التالي

المرسؿ ككظيفتو انفعالية، كالمرسؿ إليو كظيفتو تأثيرية، الرسالة كظيفتيا جمالية، المرجع  )
 1.(كظيفتو مرجعية، كالقناة كظيفتيا  حفاظية، كالمّغة كظيفتيا كصفية ك تفسيرية

                                                           
 .145/146لطفي فكرم محمد الجكدم، جمالية الخطاب في النص القرآني، ص 1
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 الخطاب السياسي:  
ك يراد بو خطاب السمطة الحاكمة في شائع الاستخداـ، ك ىك الخطاب المكّجو عف قصد 

إلى متمؽ مقصكد، بقصد التأثير فيو ك إقناعو بمضمكف الخطاب، ك يتضمف ىذا المضمكف 
. أفكارا سياسية، أك يككف مكضكع ىذا الخطاب سياسيا

ك الخطاب السياسي ييتـ بالأفكار أك المضاميف، ك ليذا نجد المادة المّفظية قميمة في 
حيف يتسع المعنى الدلالي لتمؾ الألفاظ، فالمرسؿ يعتني بالفكرة التي ىي مقصده أكثر 

. مف عنايتو بالألفاظ فالفكرة في الخطاب السياسي ىي الأساس
: نكعيف مف الخطابات  ىما خطاب الكممات ك خطاب البنية" غكلد شيمغر"ك يحدد 

 :ك يتجمى في عممية التكاصؿ المساني ك يتميز بالآتي: خطاب الكممات -
 .استخداـ المّغة المشتركة بيف المرسؿ ك المتمقي.1
 .أف يمتمؾ طرفا الإتصاؿ نسقا كاحدا.2
، ك ليذا ينبغي عمى المرسؿ أف يتحكـ في إفياميةكضكح الرسالة ، لأف الكظيفة إبلاغية، .3

مكضكعو، ك أف يتناسب المكضكع مع المتمقي حتى تتحقؽ كظيفة التكاصؿ، ك التّي 
 .تكمف في التأثير فيو ك إقناعو بمضمكنيا أك غرض المرسؿ

 :خطاب البنية -
كىي الصيغ المّغكية التّي يستخدميا المرسؿ، حيث لا يشكؿ الكضكح اليدؼ الأساسي 
لمخطاب، بؿ يسعى إلى تعتيـ ك الرسالة عف طريؽ خمؽ الصيغ المّغكية المضادة ك الممتبسة 

مف أجؿ قطع الطريؽ عمى كؿ جدلي ك عقمي أك معارضة منطقية، ك ليذا يخمؽ صيغ خاصة 
بمضاميف خاصة يراىا مف منظكره صكابا، ك يفرضيا عمى المتمقي ، لأف ىدفو الرئيسي ليس 
الحكار أك المجادلة، ك إنّما الانصياع ك الخضكع ك الطاعة، فخطاب السمطة شامؿ ك نيائي، 

. لا يحتاج إلى تعميؽ، ك يقكـ عمى عمميات حشد الكممات ك الأفكار ك التكجيو
فالنظاـ السياسي يمد شبكات كاسعة الإتصاؿ تقكـ بيـ الحكاـ ك المحككميف، فيتحقؽ 

:  الإنسجاـ بينيما، ك تستخدـ السّمطة في ذلؾ أدكات مأثّرة مثؿ
. التكجيو الإقناعي ، الضغط المتعمد، ك التجنيد السياسي

                                                                                                                                                                                           

 .141/142محمد خميؿ الرفاعي، أساليب تحميؿ النصكص، الجامعة الإفتراضية السكرية، دط، ص  ينظر 
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إفّ ىدؼ السياسة الشمكلي تكجيو حياة المتمقي ك سمككو الإجتماعي ككضعو تحت تأثير 
المرسؿ ك سمطتو أك كضع الجماىير في سمة السمطة، فتصبح مف ممتمكاتيا الخاصة، ك ليا 

 1.حرّية التّصرؼ بيا
 الخطاب الصحفي: 
: مفيومو -
ىك فف مف الفنكف الإعلامية كجزء مف الخطاب الإعلامي، كىك فف لغكم يعتمد عمى "

الكصؼ، كالتفسير، كالنقد، كيعّد نتاجا لمّغة كالتّكاصؿ مع الآخريف، كالمعرفة بما يحيط بالكاتب، 
كيقكـ الخطاب الصحفي عمى كصؼ الكقائع كالأحداث الجارية في المجتمع، كفؽ بناء منسّؽ 

يتككف مف الخط كالصكرة، كالصكت، كيتعدد إلى خطاب صحفي مكتكب أك مسمكع ، ييتـ 
الخطاب الصحفي ببث الأخبار بطريقة صحيحة كدقيقة حتى يسيؿ فيميا عند النّاس، ك يعرؼ 

أيضا بأنّو التّكجو لمجمكعة مف الأفراد عف طريؽ مخاطبتيـ مف أجؿ تعريفيـ بشيء ما، أك 
الحديث معيـ حكؿ مكضكع معيّف، معتمدا عمى أسمكب الإقناع بالحكار، لتحقيؽ الأىداؼ 

 ".المرتبطة بو، ككما يعتمد عمى البراىيف ك الحجج الداعمة لو حتى يصبح أكثر إقناعا
  :خصائصو و مقوماتو -

يتسـ الخطاب الصحفي بعدد مف الخصائص كالسمات، كيبنى عمى مقكمات عدّة تتمثؿ 
: في

تكظيؼ لغة بسيطة كمباشرة، كسيمة الفيـ مف قبؿ المتمقيف، حتى يصبح أكثر تفاعلا  .1
مع البيئة المحيطة، كأف تككف لغتو تقريرية مكّجية مباشرة إلى اليدؼ، كيبتعد كؿ البعد 

 .عف الترفيو كالتسمية كالإطالة كغيرىا
 .يجب أف يككف كاضحا كمنطقيا ك ذك مصداقية .2
أف يككف مكثقا كمدعكما بقكّة الحجة كصحّة المصدر حتى يتمكف كاتب الخطاب الرّجكع  .3

 .لو عند الحاجة
 .يجب أف يعرض بشكؿ صكرة سميمة مف حيث الشكؿ ة المضمكف .4

                                                           

ق، ص 1426ـ، 2005، 1محمكد عكاشة، لغة الخطاب السيمسي، دار النشر لمجامعات، مصر، ط  ينظر
145/146/147. 
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يشمؿ عدد كبير مف السّمات الشّخصية لدل صاحب الخطاب الصحفي، تتمثؿ في الثقّة  .5
العالية بالنّفس ك المّغة السّميمة ك المصطمحات المقنعة التّي تحاكي العقؿ، ك كذلؾ 

 .الصّكت المرتفع
  :عناصره -

: لا بد مف تكافر مجمكعة مف العناصر في الخطاب الصحفي أبرزىا

 بمعنى أنو يتناكؿ القضايا التّي تيـ الجماىير ك تمس حاجاتيـ ك رغباتيـ: الأىمية. 
 في اعتبارىا بأف الجميكر يتكقع منيا  (الجية المرسمة) مف الضركرم أف تضع :الجدّة

معمكمات جديدة، أك تصحيحا لمعمكمات قديمة، بشرط أف تككف مبنية عمى الأدلة ك 
 .البراىيف للإقناع الجميكر بيا

 يككف الخطاب الصحفي ذا جاذبية إذا :تناول القضايا المثارة و الساخنة في الساحة 
تناكؿ القضايا السّاخنة ك المثارة بكؿ شفافية ك كضكح، أم تناكؿ القضايا تككف حديث 

 .الساعة أك قضايا ذات ضجة عالية في المجتمع المعاش
 ىناؾ العديد مف المكضكعات :تناول الموضوعات التّي تحتاج إلى تفسير و شرح 

السياسية ك الإجتماعية ك الاقتصادية التّي تحتاج إلى شرح ك تفسير المحتكل 
 1. كالمضمكف مف كرائيا، لتسييؿ عممية فيميا

 الخطاب الإشياري: 
  :مفيومو -

لقد أصبح الخطاب الإشيارم في عصرنا الحاضر جزءا لا يتجزأ مف حياتنا اليكمية فيك 
يعد أحد أىـ أنكاع الخطابات التّي يتـ استخداميا في مجالات مختمفة سكاء كانت إعلامية أك 
تعميمية ز خاصة التّجارية ذات البعد الإقتصادم، كما أنّو يسعى إلى استمالة المرسؿ إليو ك 
ذلؾ باستعماؿ عبارات متضمنة قصد الإقناع ك التّشجيع ك لفت الإنتباه ، ك ذلؾ عف طريؽ 
الإعلانات المطبكعة في المجلات أك في الشّارع، ك أيضا مف خلاؿ الإعلانات المسجمة أك 
المسمكعة أك المرئية كالمسمكعة، تعرض غالبا عمى شاشات التّمفاز أك إذاعات الرّاديك حاممة 

                                                           
 .145/146/147ينظر، محمكد خميؿ الرفاعي، أساليب تحميؿ النصكص، ص  1
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معيا ألكانا جذابة كمكسيقى تغرم السّامع، قصد التّأثير عميو ك دفعو إلى اقتناء السّمعة أك 
 1.المنتج المركج لو

: أشكالو -

: تتعدد أشكاؿ الخطاب الإشيارم بتعدد الكسائؿ التّي يعرض مف خلاليا

 حيث أف كسيمتو الأساسية ىي الجرائد ك المجلات ك الممصقات : الإشيار المكتوب
عمى جدراف المدف ك كذا المّكحات الإعلانية ك المنشكرات، ك ىك يعبر عف المنتكج 

 .بصكرة إخبارية بشرط سلامة المّغة
 يككف ىذا النّكع مف خلاؿ الراديك ك مكبرات الصّكت ك المحاضرات :الإشيار المسموع 

ك النّدكات، ك تعد ىذه الطّريقة مف أقدـ الطّرؽ التّي استخدميا النّاس لكي يتبادلكا 
 .المنفعة، ك كما أفّ لمصّكت دكر ميـ في ىذا النّكع

 يتـ مف خلاؿ شاشة التّمفزيكف فيك يجمع بيف : (التمفزيوني)الإشيار السّمعي البصري
الصّكت ك الصكّرة ك الحركة فيك عبارة عف ميكركفيمـ يتـ انجازه مف خلاؿ فريؽ 

 :مختص، ك ىذا النّكع يساعد عمى
تقديـ السّمعة بصكرىا الحية ك استعراضيا مف جكانبيا المختمفة. 
 إضفاء مناخ معيف عمى السّمعة مف خلاؿ تصكيرىا في محيط الأسرة أك مقر العمؿ أك

 2.الأماكف السّياحية
 

                                                           
، أطركحة -دراسة سيميكلكجية-إشيارات تمفزيكنية أنمكذجا-شنافة حناف، آليات الإقناع في الخطاب الإشيارم- بمكاتي إسلاـ 1

مقدمة لنيؿ شيادة الماستر في الأدب العربي، معيد الآداب ك المغات، جامعة بمحاج بكشعيب، عيف تمكشنت، 
 .14ـ، ص2019/2020

 .22/23ينظر، المرجع نفسو، ص 2
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 الخطاب الدّيني: 
القكاعد العامة ) الشريعةك. (الإيماف)يعتبر الخطاب الدّيني المعرفة المختصة بالعقيدة

. ، التّي تقدّـ لكؿ لكؿ مف يطمب ىذه المعرفة(الحاكمة لمعلاقات بيف المخمكقات
التّي تدرس في المدارس ك المعاىد " العمكـ الشرعية"الخطاب الدّيني ىك: يعني في كممات أخرل

ك التّي تقدّـ في كسائؿ الإعلاـ لجميكر النّاس، ... كالكميات لكؿ مف يطمب ىذا النّكع مف العمكـ
 1.الذّم يحرؾ ك يضبط سمكؾ النّاس" العقؿ الجمع "لتشارؾ في تككيف الرأم العاـ، أك 

ككذلؾ يشير الخطاب الديني إلى ذلؾ البناء مف الأفكار، ك المعتقدات التّي تتسـ 
بأىميتيا الإجتماعية التّي تنبع مف ارتباطيا بديف ما، ك مف ثـ تأثيرىا في تككيف تصكّر متمقي 

.  الخطاب مف المؤمنيف بيذا الدّيف عف العالـ الذّم يعيشكف فيو ك تحديد كيفية تصرفيـ إزاءه
الأقكاؿ ك النّصكص المكتكبة التّي تصدر عف : "كيشير زايد إلى أفّ الخطاب الدّيني ىك

المؤسسات الدّينية أك عف رجاؿ الدّيف، أك التّي تصدر عف مكقؼ إيديكلكجي ذم صبغة دينية 
 2".أك عقائدية، ك الذّم يعبر عف كجية نظر محددة إزاء قضايا دينية أك دنيكية

 الخطاب الدّيني ينقسـ إلى قسميف ىما: أقسام الخطاب الدّيني :
 .(القرآف)الخطاب المنصكص، ك ىك كلاـ الله : القسم الأول .1
 الخطاب غير المنصكص، ك ىك كلاـ الفقيو ك العالـ ك الخطيب، ك إذا كاف :القسم الثاني .2

الأكؿ لا سبيؿ لتجديده ك تغييره، فأف الثاني لا مانع مف تجديده لأنّو قابؿ لمتغيير ك تجديد 
الصّياغة، ك مع قدسية الأكؿ إلا أفّ البحث فيو بخلاؼ السائد ليس ممنكعا بشرط أف لا 
يككف عمى سبيؿ الأىكاء ك النّفس الطائفي، ك بالإجماؿ فإف الخطاب الدّيني يسعى إلى 

 ك التأكيلات العقمية إلى نصكص مقدّسة لا يمكف المساس بيا أك التّقرب الاجتياداتتحكيؿ 
 فتح لمسّابقيف دكف اللّاحقيف، ك ىؿ مف المعقكؿ أف تككف تمؾ الاجتيادمنيا، ك كأف باب 

                                                           

 .07ـ، ص2017معنى تجديد الخطاب الديني؟ رسالة إلى مف ييمو الأمر، د ط، ما تكحيد الزىيرم،    ينظر1
" البكصمة"محمكد أحمد محمد الرجبي، اتجاىات الخطاب الإسلامي في المكاقع الإلكتركنية الإخبارية تحميؿ مضمكف  2

الإخبارم، مذكرة مقدمة استكمالا لمتطمبات الحصكؿ عمى درجة الماجستير في الإعلاـ، كمية الإعلاـ، جامعة الشرؽ الأكسط، 
 .32/33ـ، ص2012
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الإجتيادات التّي مرّ عمييا قركف عديدة تككف كفيمة بالتّصدم إلى ىمكـ ك إشكاليات الكاقع 
   1.المعاش، في حيف أف لكؿ عصر اجتياداتو ك لكؿ جيؿ ابداعاتو

 خصائص الخطاب الدّيني  :
: يتميز الخطاب الدّيني الإسلامي عف غيره مف الخطابات الدّينية بخصائص ك ىي

  أنو خطاب عالمي، بمعنى أنّو جاء يخاطب البشرية جمعاء بقطع النّظر عف أعراقيـ ك
فالإسلاـ ديف  (يأيّيا النّاس)ك (يا بني آدـ)أجناسيـ ك ألكانيـ، لذا خاطبيـ القرآف ب

ك ما أرسمناؾ إلّا كافّة لمنّاس بشيرا ك نذيرا ك لكّف "قال تعالىعالي جاء لمنّاس كافة، 
 .107الأنبياء " ك ما أرسمناؾ إلّا رحمة لمعالميف". 28سبأ " أثر النّاس لا يعممكف

  أنّو خطاب شمكلي، ك ىك بذلؾ يختمؼ عف الدّيانات الأخرل فيك شامؿ لجميع مناحي
 .الحياة المتّصمة في تنظيـ علاقة الإنساف بخالقو ك بنفسو ك بغيره

  ،ك عد ": قال تعالىيحقؽ الطمأنينة ك السّعادة ك الإستقرار ك الأمف في الحياة الإنسانية
الله الذّيف آمنكا منكـ ك عممكا الصّالحات ليستخمفنّيـ في الأرض كما استخمؼ الذّيف مف 
قبميـ ك ليمكّنفّ ليـ دينيـ الذّم ارتضى ليـ ك ليبدلنّيـ مف بعد خكفيـ أمنا يعبدكنني لا 

 55.2النور " يشرككف في شيئا ك مف كفر بعد ذلؾ فأكلئؾ ىـ الفاسقكف 
 عناصر العممية التّخاطبية لدى رومان جاكبسون :

I. المرسل : 

يعتبر المرسؿ الرّكف الأساسي في العممية التكاصمية المّفظية ك غير المّفظية، فيك منشئ 
الرّسالة أك الخطاب الذّم يكجيو إلى المخاطب أك المرسؿ إليو، ك قد أطمقت عدّة تسميات عمى 

 . ك المخاطب ك النّاقؿ ك المتحدث، ك المرسؿالباث: المرسؿ فيك

المرسؿ ميـ جدا في العممية التخاطبية، إذ يستحيؿ لأم كضع تخاطبي أف يستغني 
عنو، ك لو كضعيات مختمفة تممييا عميو طبيعة خطابو أك نكعو، فالخطاب السياسي لغتو ك 

تقنياتو ككنو مكجيا إلى كؿ النّاس، ك لا يتحتـ فيو عمى رجؿ السّياسة أف يكظّؼ كؿ الأنظمة 

                                                           
 .501عبد السلاـ محمد السعدم، كاقع الخطاب الديني ك اطركحات تجديده، المجمة السياسية كالدكلية، ص 1
محمد ضياء الديف خميؿ ابراىيـ، معالـ المنيج المطمكب في تجديد الخطاب الديني الإسلامي، المجمة السياسية ك الدكلية،  2
 .605ص
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، ك في قيمتو (لغتو)المّسانية، كما أفّ لمخطاب العادم لغتو أيضا، فيك بسيط في سننو 
ف غيره ـبينما يمتاز الخطاب الأدبي . الإخبارية، لأنّو لصيؽ بالكاقع أك بقضايا الحياة اليكمية

بخاصية الشعرم منو، مف حيث لغتو ك تقنياتو، فيك يتعالى عمى لغة الخطاب اليكمي، ك ينفمت 
. كيتممص مف عالـ الكاقع

: كىناؾ شركط لا بدّ أف تتكفر في مرسؿ الخطاب، ك منيا
  أف يتمتع بالقدرتيف المستقبمة ك المنسقة لمقياـ بعممية الترميز ك تفكيؾ الرّمز، ك ذلؾ

 .بالرّجكع إلى النّظاـ المّغكم الذّم ينتمي إليو مع مستقبؿ الرّسالة
  أف يتمتع بمياقة كافية عمى المستكل الفيزيكلكجي، لأف الرّسالة تتطمب قدرة عمى بثيا، ك

 .قدرة عمى مستكل الصّكت ك الكتابة معا
II. المرسل إليو: 

أطمؽ عميو اسـ المستقبؿ، ك ىك الذّم يقكـ بعممية فؾ التّشفير أك التّفكيؾ لكؿ أجزاء 
مرسؿ إليو : ك ىناؾ نكعاف مف المرسؿ إليو... ـ نصا جممة أـالرّسالة سكاء كانت كممة أ

 .مباشر ك مرسؿ إليو غير مباشر

مثؿ خطاب أك لقاء صحفي ك ضيؼ معيف، ك ذلؾ يتطمب حضكر : مرسل إليو مباشر -
 .الطرفيف عمى المستكل الّزماني ك المكاني

ك يمثمو مستقبؿ النّص أك الخطاب الأدبييف المّذيف يتكجياف : مرسل إليو غير مباشر -
 . مكاف كزمافإلى مرسؿ إليو أك إلى قارئ مكجكد في كؿ

III. ىي أىـ عنصر في العممية التّخاطبية يمكف أف تككف: الرّسالة: 
 .ترد في صكرؾ سمعية: شفكية -
 .ترد عمى شكؿ رمكز كتابية، أك أحرؼ ك علامات خطية: مكتكبة -
 .كمغة الصـ ك البكـ، ك إشارات المركر، ك الإشارات العسكرية: إشارية -
 .إيماءات ك حركات بالكتفيف، ك المنكبيف، ك بأصابع اليد، ك لغة العيكف: إيمائية -
 1.مثؿ الركائح بأنكاعيا: شمية -

                                                           

كردة معمـ، مقياس تحميؿ الخطاب، محاضرات مقدمة لطمبة السنة الأكلى ماستر، تخصص تحميؿ الخطاب، جامعة   ينظر
 .12/13صـ،2015/2016 قالمة، كمية الآداب ك المغات قسـ المغة ك الأدب العربي، 1945 مام 08



   إشكالية الخطاب والخطاب الإذاعي                        :      مدخل

 

21 

IV. السنن : 

أطمؽ عميو الدّارسكف مصطمحات كثيرة فيك المّغة عند دم سكسير، ك النّظاـ عند ليكم 
، ك يتمثؿ السّنف في النّظاـ المّغكم المشترؾ بيف تشكمسكي ىيممسميؼ، ك القدرة عند نعكـ 

المرسؿ ك المرسؿ إليو، إذ لا بد أف يككف مشتركا حتى تتـ عممية التّكاصؿ أك التخاطب، ك 
فنجاح العممية التكاصمية متكقؼ عمى ىذا النّظاـ المشترؾ . حتى تحصؿ القيمة الإخبارية لو

، ك الأكثر مف (لكؿ جماعة بشرية نظاـ لغكم خاص بيا)الذّم تتفؽ حكلو الجماعات البشرية
لغة الخطاب عند فئة معينة، كالأساتذة، )ىذا أفّ داخؿ ىذا النّظاـ المشترؾ أنظمة لغكية فرعية 

 .، فكؿ جماعة  ليا قامكسيا المّغكم الخاص بيا(ك الطّمبة، ك الفلاحيف، ك العماؿ، ك التجار

ىذا النّظاـ ىك رسالة فكرية يعكد إلييا الفرد قصد التّكاصؿ مع الغير، أك عند الحاجة 
. إلى التّخاطب المّفظي

V. ىك المرجع فمكؿ رسالة مرجع خاص بيا، ك ىك المكقؼ الذّم قيمت فيو الرّسالة، ك : السّياق
 : ىك المنتج الفعمي ليا، ك قد قسّمو ركماف جاكبسكف إلى قسميف

 .يطمب منا التّكمـ الفعمي لغاية ما كأنّو: سياق لفظي -
الإطار ) ك يتمثؿ في المحيط الذّم تكلد فيو الرّسالة، ك يتضمف المكقع:سياق غير لفظي -

أم خطاب ىك كليد لحظة زمنية معينة، ك مطابؽ لحيز مكاني  (الزّماني ك المكاني
كما يتضمف اليدؼ، إذ لكؿ رسالة أك خطاب ىدؼ ك غاية، ك اليدؼ الأسمى . معيف

كما  ( الإجتماعية الكشيحةيمكف أف نتكمـ لأجؿ الكلاـ، أم ضماف)ىك تحقيؽ التّكاصؿ
يدخؿ في السّياؽ المشارككف في العممة التخاطبية، أم صفاتيـ، ك أجناسيـ، ك 

 .أعمارىـ، ك مستكياتيـ الثقّافية، ك مينيـ، ك حالاتيـ الإجتماعية، ك علاقاتيـ
VI. ك المّغة، أم لا بد مف تكفر الممر السّميـ كي تحصؿ اىي التّكظيؼ السّميـ لمسنف : القناة

 :العممية التّكاصمية، ك المخطط التّالي يكضح العناصر السابقة
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 (مرجعية)السياق
            المرسل اليو افيامية  انتباىية)القناة

  (شعرية)الرسالة                  (تعبيرية)المرسل    

السنن ماوراء لغوية 

 الخطاب الإذاعي :

مف أىـ كسائؿ الإتصاؿ  إذا مكنت مف المجتمعات الإرسالية مف ارساؿ  (الراديك)تعد الإذاعة
 بأنكاعيا المختمفة إلى أرجاء متعددة مف العالـ، ك  الإشارات الصكت الإنساني ك المكسيقى ك

بفضميا أصبح بإمكاف المسافريف عمى متف السّفف ك الطائرات الإيصاؿ ك تبادؿ المعمكمات، 
. كما يمكف استخداـ مكجات الإذاعة في الإتصاؿ بالفضاء الخارجي

 مفيوم الإذاعة:  

مف داع ذيعا، ذيكعا، أم ظير ك انتشر أك ىي انتشار الخبر عبر اللاسمكي كما : لغة -
 .إلى الإشاعة ك يكصؼ الرجؿ الذّم لا يكتـ السّر بأنو مذياع" أذاع"ترمز كممة 

كممة راديك كإصطلاح ىندسي تعني الإرساؿ كالإستقباؿ : التعريف الإصطلاحي -
 .اللاسمكي لمنّبضات ك الإشارات الكيربائية بكاسطة مكجات كيربائية

 كاستقباؿ الكممات كالإشارات إرساؿأما الإذاعة كممة تطمؽ عمى الإتصاؿ بالراديك، أم 
 1.الصكتية عمى اليكاء لاسمكيا

 : طبيعة الإذاعة -

الإذاعة كسيمة رخيصة، ك يمكف أف تصؿ إلى مسافات بعيدة، ك ك كما أنّيا تخاطب 
الجماعات المتفرقة ك الأفراد في أم مكاف كانكا أم في المزارع أك في البحار ك حتى 

                                                           
عزيز بكقة، أثر استخداـ مكاقع التكاصؿ الإجتماعي عمى الإستماع للإذاعة المحمية بكرقمة، مذكرة التخرج لنيؿ / سعدية خاخة 1

. 47ـ، ص2013/2014شيادة الميسانس أكاديمي، تخصص اتصاؿ ك علاقات عامة، 
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الإذاعة كسيمة إعلاـ جماىيرية، ك ذلؾ لأف عدد مستمعييا يقدر بالملاييف مف . الصحارم
. الأفراد، الذّيف يكجد كؿ كاحد منيـ في مكاف مختمؼ

يريدكف أف يتحدث معيـ بكثير مف الألفة، كليس بطريقة رسمية كما ىك الحاؿ في 
 العامة، المذيع بعيد عف الجميكر فقط بالمسافة التّي يبتعد ضمو عف الميكركفكف، الاجتماعات

 1.ك المسافة التّي تفصؿ مستمعو عف جياز الراديك

:  مميزات الإذاعة -

إف الإذاعة تكاد تككف المصدر الأساسي لممعمكمات لأكبر عدد مف السكاف بسبب  (1
 .انتشار الأمية ك الفقر

 .سيكلة الحصكؿ عمى جياز الراديك ك بأحجاـ مختمفة ك أسعار زىيدة (2
لا يتطمب المذياع التفرع الكامؿ مف قبؿ المستمع خلافا لمتمفزيكف ك الصحيفة ك  (3

 .الكتاب
 .يلائـ الراديك الشعكب ك الجماعات ذات النسبة العالية مف الأمية (4
امتياز المجتمعات المختمفة ك التقميدية بالكممة المنطكقة أكثر مف اىتماماتيـ  (5

 .بالكممة المكتكبة ك بذلؾ يكتسب قكّة إقناع كبيرة
يستثمر المذياع مخيمة المستمع ك بذلؾ يتشارؾ مع مطمؽ الرّسالة في صياغتيا  (6

 .إطار الفعؿ ك الحركة ك التّصكر
 2.قدرة البث الإذاعي عمى تجاكز الحدكد (7

                                                           
 .6/7ـ، ص2006ر أديب خضكر، دمشؽ،د ط، .ىاردينغ، الكتابة الإذاعية، ت.م.ت 1
 . ـ2020 ريـ عبكد  ، مدخؿ الى الإذاعة كالتمفزيكف ، منشكرات الجامعة الافتراضية السكرية  ، دط ،2
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: تمييد   

 (الخطاب)يتككف ىذا المصطمح مف تركيبتيف ىما الخطاب ك الإعلاـ ، ك يقصد بالأكؿ
كؿ ممفكظ أك مكتكب يؤدم كظيفة تكاصمية تامة، أم انّو رسالة لغكية ينتجيا مرسؿ لمجمكعة 

 1.مف المتمقيف في زماف ك مكاف معيّف بيدؼ تبميغ غرض تكاصمي ما

أما مفيكـ الإعلاـ يقصد بأنو جانب مف الصّحافة المكتكبة التّي يتفاعؿ بمقتضاىا متمقي ك 
 2.مرسؿ الرّسالة في مضاميف اجتماعية معينة أك معنى مجرد أك كاقع معيف

كعمى ىذا الأساس فإف مصطمح الخطاب الإعلامي مصطمح خاص يجمع بيف المّغة ك 
المؤسسة الإعلامية ك يعني صياغة الكقائع ك الأحداث مف طرؼ المنفذ الإعلامي بيدؼ 
تبميغيا إلى الجميكر أك ىك مجمكع الأنشطة الإعلامية الجماىيرية مثؿ التقارير الإخبارية، 
البرامج التمفزية ك الإذاعية ك غيرىا مف الخطابات النكعية، التّي تشكؿ مممحا مف ملامح 

التّكاصؿ الفاعمة في المجتمع نظرا لقدرة ىذه الخطابات عمى التأثير في المتمقي ، ما يعني أف 
الخطاب الإعلامي خطاب خاص يشمؿ كؿ ممفكظ أك رسالة صادرة مف مؤسسة اعلامية أك 

جية صحفية تيدؼ إلى نقؿ الأخبار إلى الجماىير بالدّرجة الأكلى سكاء عبر الإذاعة أك 
 3.الصحؼ أك التمفاز

كبيذا يعتبر الخطاب في أم مجتمع كأنو ىك الممارسة الإجتماعية ، ك ىك مجمؿ القكؿ 
ك الفعؿ، حيث يقكـ بنقؿ ىذه الممارسة الاجتماعية إلى الجميكر عف طريؽ كسائؿ الإعلاـ 

ك يساىـ ىذا الخطاب في تكضيح مدل الاختلاؼ في كجيات النظر بيف المجتمع ك . المختمفة
كما أف لمخطاب الإعلامي مفاىيـ عديدة ك متنكعة . محاكلة التقريب بينيا مف خلاؿ عرضيا

حسب كؿ باحث، فيك تتميز بسمات تميزه مف غيره فيك منتكج لغكم إخبارم ممنكع في إطار 
.  بنية اجتماعية محددة

                                                           
، مجمة القارئ لمدراسات الأدبية ك -الكاقع ك المأمكؿ–نسيمة شاكس، الخطاب الإعلامي ك مستقبؿ المغة العربية /سارة شاكس 1

 .518ـ،ص2022، مارس، 8، المجمد1النقدية ك المغكية، العدد 
، عماف، 1 الإعلامية الحديثة في الصحافة الدكلية ، دار الأعصاؿ العممي لمنشر ك التكزيع، طالاتجاىاتمحمكد عزة المحاـ،  2

 .17ـ،ص2015ق، 1436
 (بتصرؼ).518،ص-الكاقع ك المأمكؿ-نسيمة شاكس، الخطاب الإعلامي ك مستقبؿ المغة العربية/ سارة شاكس 3
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 الخطاب الإعلامي :

   إفّ الخطاب الإعلامي سكاء أكاف منطكقا أك مكتكبا، خطاب المؤسسات الإعلامية ك 
محترفي الإعلاـ المكجو إلى جميكر مقصكد لاستقطابو ك تكجييو إلى مقاصد قائمة أك معدة، ك 
ليس خطابا كجدانيا ذاتيا معبرا عف ضمير صاحبو ك جياشة مشاعره، بؿ خطابا لغكيا جماىيريا 

تصنعو مؤسسات إعداد تكميفا أك تربحا أك كلاء، ك مف ثـ يتجاكز كجداف صانعيو إلى إملاء 
ممكليو ك مصالحيـ، ك يستيدؼ إستقطاب الجماىير ك الإستحكاذ عمييـ، ك ىك أكثر الخطابات 
تأثيرا ك انتشارا في الأمة، لعلاقتو بالسّمطة التّي تمنحو نفكذا رسميا مقننا ك لعلاقتو بالرأسمالية 
المتحالفة مع السمطة، ك لقكة اختراقو الجماىير بمؤثراتو الأدائية ك التقنية المتعددة، ك لتكظيفو 
الصكرة ك المشيد ك الحدث ك استرجاع الذاكرة، ز ممارسة الضغط عمى الجميكر، ك لسرعة 

 1.دكرانو ك قدرات مؤسساتو المدعكمة سمطيا ك ماليا

:  مفيوم الإعلام -

 ىك الإشيار ك الإعلاف ك الإخبار : الإعلاـ في المّغة العربية: من المنظور المّغوي
  2.بشيء ما أك عف شيء

يقاؿ أعمف فلاف فلانا الخبر، بمعنى نقمو إليو ككصؼ كقائعو ك عرّفو بو، ك قد جاء في 
أف الإعلاـ ىك اطّلاع غيرنا عمى كاقع أحداث :  لاركس الكبيرةlagrande rousse مكسكعة 

. معينة
يفيد مفيكـ النقؿ المكضكعي لممعمكمات " إعلاـ"مصطمح : ككما ذكر ابراىيـ إماـ أف

بصكرة صحيحة، بغية التّأثير الكاعي عمى الفرد، حتى تتاح لو فرصة تككيف رأم حر متنقؿ 
اتجاه الكاقع المقدـ لو في شكؿ حقائؽ ك مف أجؿ التفاىـ ك المشاركة بيف المرسؿ ك بيف 

 3.المرسؿ إليو عمى أساس الثقة المتبادلة

                                                           
ـ، 2016، 1عكاشة محمكد، الخطاب الإعلامي ك أثره في ىكية الأمة ك الكاقع السياسي، دار النشر لمجامعات، القاىرة، ط 1
 .5ص

 .15ـ، ص2016ق، 1437، 1مصطفى يكسؼ كافي، الإعلاـ التفاعمي، دار ك مكتبة الحامد لمنشر ك التكزيع، عماف، ط 2
 .4بشير إبرير، استثمار عمكـ المغة في الخطاب الإعلامي، مجمة المغة العربية، العدد الثالث ك العشركف، عنابة، ص 3
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كىك لفظ في المغة بمعنى التبميغ يقاؿ بمغت القكـ بلاغا أم أكصمتيـ الشيء 
، ك البلاغ ما بمغؾ أم ك صمؾ ففي "ك لقد كصمنا القكؿ لعمّيـ يتذكّركف"قال تعالى.المطمكب
 1".بمّغكا عني كلك آية:"الحديث
الإعلام من المنظور الإصطلاحي : 

تباينت آراء العمماء ك المفكريف في تعريفيـ للإعلاـ، ك ظيرت تعريفات عديدة نظرا 
: لاتساع مفيكمو في عصرنا الحاضر

التعبير المكضكعي عف عقمية الجماىير ك : "ىك" تكجركت"الإعلاـ كما يعرّفو العالـ
 2".ركحيا ك ميكليا ك اتجاىاتيا في الكقت نفسو

تزكيد النّاس بالأخبار الصحيحة ك المعمكمات : "بينما يرل البعض الآخر أف الإعلاـ ىك
السميمة ك الحقائؽ الثاّبتة التّي تساعدىـ عمى تككيف رأم صائب في كاقعة مف الكقائع أك 

مشكمة مف المشكلات بحيث يعبّر ىذا الرأم تعبيرا مكضكعيا عف عممية الجماىير ك اتجاىاتيـ 
 3".ك ميكلاتيـ

بأنو تزكيد الجميكر بالمعمكمات أك الحقائؽ :"ك الإعلاـ كما عرّفو عبد المّطيؼ حمزة
 4".الكاضحة

نقؿ المعمكمات ك المعارؼ ك الثقافات الفكرية ك السمككية، بطريقة معينة، عبر : "بأنّو
 5".أدكات ك كسائؿ الإعلاـ ك النشر، بقصد التّأثير

بأنّو كافة أكجو النشاط الإتصالي التّي تستيدؼ تزكيد الجماىير ]ك يعرّفو سمير حسف 
بكافة الحقائؽ ك الأخبار الصحيحة ك المعمكمات السّميمة عند القضايا ك المكضكعات 

                                                           
 .21،ص1402/1982، 1محمكد محمد سفر، الإعلاـ مكقؼ، الناشر تيامة، المممكة العربية السعكدية، ط 1
كفيؽ صفكت مختار، كسائؿ الإتصاؿ ك الإعلاـ ك تشكيؿ كعي الشباب ك الأطفاؿ، دار غريب لمطباعة ك النشر ك التكزيع،  2

 .33ـ،ص2010القاىرة، د ط، 
 .22محمكد محمد سفر، الإعلاـ مكقؼ، مرجع سابؽ، ص  3
 .24ـ، ص 2008أحمد بدر، عمكـ الإتصاؿ، دار قباء الحديثة لمنشر ك التكزيع، القاىرة، دط،  4
، 1رحيمة الطيب عيساني، مدخؿ إلى الإعلاـ ك الإتصاؿ، دار جدار لمكاتب العالمي لمنشر ك التكزيع، جدة، ط 5

 .24،ص1402/1982
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كالمشكلات ك محتكيات الأمكر بطريقة مكضكعية ك بدكف تعريؼ مما يؤدم إلى خمؽ أكبر 
درجة ممكنة مف المعرفة ك الكعي ك الإدراؾ ك الإحاطة الشّاممة لدل فئات جميكر المتمقي 

لممادة الإعلامية بكافة الحقائؽ ك المعمكمات المكضكعية الصحيحة عند ىذه القضايا ك 
المعمكمات ك ربما يسيـ في تنكير الرّأم العاـ الصائب لدل الجميكر في الكقائع ك المكضكعات 

 1.ك المشكلات المثارة ك المطركحة

ك باستعراض المفاىيـ المختمفة للإعلاـ ك التّي أكردىا عدد مف الباحثيف، يمكف أف 
: نخمص إلى التعريؼ الآتي للإعلاـ

 .إيصاؿ معمكمة معينة إلى المتمقي ليدؼ معيف بأسمكب يخدـ ذلؾ اليدؼ -
 .الإقناع عف طريؽ المعمكمات ك الحقائؽ ك الأرقاـ ك الإحصاءات -
 .تزكيد الجميكر بالمعمكمات ك الحقائؽ الكاضحة -
. عممية نقؿ الخبر أك كجية النظر مف طرؼ إلى آخر -
 عناصر الخطاب الإعلامي :

الأىمية المقصكدة ىنا ىي في تناكؿ القضايا التّي تضـ أكبر عدد ممكف : الأىمية .1
مف الجماىير ك التّي تمس احتياجاتيـ ك رغباتيـ ك متطمباتيـ عف قرب ك تستجيب 

  .لتطمعاتيـ ك أعماليـ
 بالضّركرة عند مخاطبة الجماىير أف يضع المتحدث في :الجديد من المعمومات .2

اعتباره أف الجماىير تتكقع أف يتضمف ىذا الخطاب جديدا مف المعمكمات تضاؼ 
إلى ما عندىـ مف فبؿ أك تصحيح معمكمات غير مؤكدة، فالجديد ىك الكاقعية 
المرتكزة عمى الدّليؿ ك البرىاف ك أف يحقؽ الإقناع المطمكب كأف تقضي عمى 

 .الشائعات
 الخطاب الإعلامي يكتسب الجاذبية :تناول القضايا الساخنة و المثارة في الساحة .3

ك القبكؿ لدل الجماىير إذا ركز عمى تناكؿ القضايا الساخنة في المجتمع ك المثارة 
 .في الساحة بكؿ كضكح ك شفافية دكف تعميـ

                                                           
 ق،1423ـ،2003، شركة ناس لمطباعة، القاىرة، د ط، يناير، (الإيداع-البث-النشر)محمد كماؿ القاضي، كسائؿ الإعلاـ 1
 .بتصرؼ.31ص
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 ىنالؾ العديد مف المكاضيع :تناول الموضوعات التّي تحتاج إلى شرح و تفسير .4
السياسية ك الإقتصادية ك غيرىا  ما تحتاج عند تناكؿ الخطاب الإعلامي إلى شرح 
ك تفسير بكضكح المدلكؿ ك المغزل مف كرائيا ك يسيؿ عممّية فيميا لذل الجميكر 

 1.ليككّف آراء ك كجيات نظر حكليا
 أىداف و خصائص الخطاب الإعلامي :

   يعد الخطاب الإعلامي صناعة ثقافية،يأتي معنى الكممة تتكاثؼ عمى إنتاجيا ك 
سائدىا متعددة يظير ذلؾ في طبيعة الرّسائؿ التّي تتدفؽ عبر ىذا الخطاب ك سرعتيا ك طرائؽ 

.   المجتمعتكزيعيا ك كيفيات تمقييا، الأمر الذّم جعؿ مف الإعلاـ محكرا أساسيا في منظكمة
كما قيؿ نبيؿ عمي  لقد ساد الاعلاـ  ككسائمو الالكتركنية الحديثة ساحة الثقافة 

 2.كالتكنكلكجيا ، كثقافة الاكساط المتعددة 
: ككما يمكف القكؿ عنو أنو

 خطاب حجاجي يستيدؼ استمالة المتمقي ك لإقناعو بما جد مف أخبار. 
  مكضكعية الخبر الذّم يعرضو الصحفي كفؽ شركط أخلاقية، ك مينية تكجب

 .عميو الأمانة ك الدّقة ك المسؤكلية

: يعتمد عمى مظاىر الإثارة الشّكمية ك المضمكنية، ك التكثيقية في نقؿ الحدث

مكقع العنكاف ك مساحتو ضمف المنفعة، نكعية الخط، كحجمو ك لكنو : الإثارة الشّكمية . أ
 .ك الأعمدة المكزّع عمييا

 . تكثيؼ المعمكمة ك إبلاغ الأىـ ثـ الميـ:الإثارة الموضوعية . ب
 . ذكر مصادر الأخبار رسمية كانت أك غير رسمية:الإثارة التوثيقية . ت

 الإتياف بالتّشبيو، السّرد، الكصؼ، إدراج )يصاغ صياغة حجاجية، تستيدؼ الإقناع
 .(الأساليب كالتّككيد، النّفي ك الشرط ك الإستفياـ

                                                           
. 10-9 الإقناع، ص كاساليبمؤلؼ غير محدد، الخطاب الإعلامي 1
جلاؿ خيرة ،مستكيات تحميؿ الخطاب الاعلامي ، مدكرة تخرج لنيؿ شيادة الماستر ، كمية الاداب كالمغات كالفنكف ، 2

 .13، ص2016/2017تخصص لسانيات كتحميؿ الخطاب ، جامعة عبدا لحميد بف باديس ، مستغانـ ،
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 (كرد عف كزير التجييز ك النقؿ)يعتمد في نقؿ الخبر عمى مصادر متنكعة رسمية ،
 1.أك غير رسمية كقكؿ شاىد عيف، أك ككالة الأنباء

     مما سبؽ ذكره، يتّضح لنا أف أىـ ما يميز الخطاب الإعلامي باعتباره شكلا مف 
أشكاؿ التّكاصؿ الفعالة ك المؤثرة فيك بذلؾ ييدؼ إلى التّأثير في المجتمع مف خلاؿ العديد مف 
الكسائؿ التّقنية كالتّقارير الإخبارية أك البرامج ك المكاد الإذاعية بأنكاعيا أك المقاؿ الصّحفي ك 
غيرىا مف الكسائؿ الأخرل، فيك بذلؾ عمميّة ديناميكية تيدؼ إلى تكعية ك  تثقيؼ الجماىير 

. مف كؿ الفئات عف طريؽ برامج ك فقرات مختمفة

 أىداف الخطاب الإعلامي :

: يسعى الخطاب الإعلامي إلى تحقيؽ مجمكعة مف الأىداؼ الآتية

  البحث عف طريؽ اكتشاؼ مجمكعة الأحداث، ك الأخبار الجديدة التّي لـ تكف معركفة
 .سابقا

 يعد كسيمة مف كسائؿ دعـ الرأم مف خلاؿ تكجيو أراء النّاس، ك التّأثير بيـ. 
 يساىـ في تعزيز ربط القراء مع الكاقع الإجتماعي الذّم يعيشكف فيو. 
  الإستفادة مف كافة الظّركؼ المحيطة بطبيعة الخطاب الإعلامي مف أجؿ التّعريؼ بو

 2.بشكؿ كاضح

 الإعلام المسموع  :

     يعد الإعلاـ المسمكع مجاؿ حديث ك منظكر لمتّعبير الحر ك التنكع الفكرم، ك ىك الإطار 
الأشمؿ ك الأكسع انتشارا لتمبية حقكؽ المكاطنيف في الاستعلاـ كفي ممارسة حريّة الرأم ك 

. التّعبير
ك المكاد . حيث تعتبر الإذاعة كسيمة إعلاـ مسمكعة ك مف أىـ أدكات مخاطبة الجماىير

الإعلامية تتنكع تنكعا كبيرا في طريقة نقميا إلى المتمقي فمنيا الإعلاـ المقركء في الكتب ك 
... ك منيا المباشر كالمسرحيات ك الندكات. الصّحؼ، ك منيا الإعلاـ المسمكع كما في الإذاعة

 ك المّقاءات المباشرة، ك نظرا لتنكع ىذه الكسائؿ فإف المادة الإعلامي... ك المحاضرات
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 .13جلاؿ خيرة ، مستكيات تحميؿ الخطاب الاعلامي ص 1
. 14 المرجع نفسو ،ص2
  

المستخدمة لا بد ك أف تتفؽ ك طبيعة الكسيمة حتى يمكف تحقيؽ اليدؼ المرجك مف خلاؿ 
أك الجميكر المستيدؼ بالاستفادة مف طبيعة الإنساف ... المكاد الإعلامية ك تأثيرىا في المتمقيف

ك النّفسية، ك سمككيات الفرد ك الجماعة، بقصد دفعو إلى تبني كجية نظر معينة ... الاجتماعية
 1.أك المجتمع ككؿ... أك التّخمي عف سمكؾ معيف لصالح الجماعة

 (الإذاعة): الإعلام المسموع :
تعد الإذاعة كسيمة إعلامية ىامة ك خطيرة ك ىي تمتاز عف الصّحيفة بككنيا تخاطب 

فلا تكمّفو جيدا ك لا تعبا لأف كسائط . جاىلا أك مثقفا. السّامع سكاء أكاف أميا أك قارئا
فبرامج الإذاعة ىي عصب الإعلاـ فإذا كاف حسف . المخاطبة فييا ىي الكلاـ بأنكاعو المختمفة

شيّؽ الأسمكب ك متنكع المكاضيع ، كاف الإقباؿ عمى ىذه . التكجيو دقيؽ المادة سيؿ الفيـ
الإذاعة كبيرا، ك كاف التأثير بيا ك بالغايات ك الأىداؼ التّي تسعى إلييا عميقا يحتاج إلى مكاد 

  2.ناجمة ك حماية كاممة ك ثقافة كاسعة
 الراديك إحدل الكسائؿ الإعلامية التّي تسيـ في تكصيؿ الرّسالة إلى أعداد كبيرة يمثؿك

مف الجماىير، حيث تكتسب الكممة المسمكعة سرعة فائقة في الإنتقاؿ مف المحطة الإذاعية، 
فالراديك يخاطب المتعمـ ك الأمّي، ك ينقؿ الثقّافة ك العمـ ك الفف ليما أينما كاف، ك مف خلاؿ 

اعتماده عمى الصّكت فإنو يزكي الخياؿ الذّم يعدّ مف أىـ العناصر الجيكية في عممية التعمـ، 
ك لقد بدأ الإعلاـ في حقيقتو محميا ليعبّر عف كاقع المجتمع الذّم يظير فيو، إذ مف الضركرم 
أف يككف لكؿ مجتمع نمطو الاتصالي ميما كاف ممتدا، ك ليذا ظيرت فعالية الراديك المحمي 

                                                           
عمي إمبابي، الإعلاـ التربكم المقركء في المؤسسة التعميمية، دار العمـ ك الإيماف لمنشر ك التكزيع، دسكؽ، شارع الشركات،  1

 .12، ص 2007د ط، 
 فيصؿ عباؿ العنزم، جرائـ الإعلاـ المرئي ك المسمكع في القانكف الأردني ك الككيتي، مذكرة مقدمة لنيؿ درجة الماجستير، 2

 .14ـ،ص2009/2010 قانكف عاـ، جامعة الشرؽ الأكسط، تخصص
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كأحد عكامؿ الاتصاؿ الدّاخمي في تمؾ المجتمعات، لككنو يساعد في تكطيد الرّكابط بيف الأفراد 
 1.ك كذا الاتصاؿ بالمجتمع الذّم ينتمكف إليو

 :خلاصة

طار بنية اجتماعية مخبار المنكعة ؼلا          يعد الخطاب الإعلامي أسمكب يعمف مف خلالو ا  مجاؿ كا 
ثقافية محددة حيث أصبح شكلا مف أشكاؿ التكاصؿ الفعالة ك المؤثرة عمى المجتمع كتكعيتو كالمساىمة في 
ع اؽرسـ أىدافو كرؤاه المستقبمية عف طريؽ الكسائؿ التقنية  كالمرتكزات المعرفية التي يستعمميا كتتناسب مع ك

. المجتمع

عادة إ قدرتو الكبيرة عمى التحكـ في إلىبالإضافة  كلما يكتسبو ىدا . نتاج كعي الجميكرإنتاج كا 
  ىاـ في تغذية اؿرالمصطمح مف دك

كما يفيد المكاطف في الكقكؼ عمى كؿ المستجدات الميمة مما يزيد مف مدل ’ مجتمع بالمعمكمات 
دراؾ الناس كبالتالي تفاعمو مع المجتمع الذم مف حكلو . ثقافتو ك تأىيمو كا 

                                                           
فاطمة الزىراء صالح أحمد حجازم، دكر إذاعة الكادم الجديد في تنمية المجتمع المحمي في إطار رؤية مصر، أستاذ مساعد  1

 .331ص 2030 بقسـ كمية الآداب، جامعة سكىاج،
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 :تمييد

 يعد الإشيار اليكـ حمقة ىامة في سمسمة التطكر الإقتصادم كالسياسي كالثقافي كفي 
جميع مجالات الحياة، كىك يمثؿ أحد الأنماط التكاصمية الأساسية لتركيج السمع عبر الكسائط 

الإعلامية المكتكبة، ك المسمكعة، كالمرئية بأسمكب إعلامي مثير قصد إستمالة المستيمؾ 
غرائو بمغة تجارية بسيطة، كمكجزة، كدالة ، كالخطاب الإشيارم قد نشأ ترعرع في أحضاف 1كا 

ف جاز التعبير قد خرج مف معطفو ثـ إستكل  عمى سكقو بعد ذلؾ مككنا  الخطاب الإعلامي كا 
فإذا كاف : مكضكعو ك محددا أىدافو كمنيجو كآليات تحميمو كعناصره ككظائفو المختمفة، كلغتو

الإعلاـ يقكـ بنقؿ المعمكمات كبث الأخبار بيف مرسؿ كمرسؿ إليو بغتة إفادتو كتثقيفو كالترفيو 
نما مف  عنو أحيانا فإف الإشيار يعد ىك أيضا شكلا تكاصميا فعالا كلكف ليس بيدؼ الإخبار كا 

أجؿ دفع المتمقي إلى الشراء بالدرجة الأكلى كذلؾ بالتأثير عميو كتكظيؼ العكامؿ النفسية 
 1 .كالاجتماعية المختمفة في ذلؾ

 كيعرؼ الخطاب الإشيارم بأنو نكع مف الخطابات التي تستخدـ لمتأثير عمى الأفراد 
كالمجتمعات مف خلاؿ استعماؿ مختمؼ كسائؿ الإعلاـ ، مف أجؿ إيصاؿ فكرة أك قصة ما 

لأكبر عدد ممكف مف الأشخاص، حيث ارتبط الإشيار بمعنى الإعلاف كالإفصاح حيث صار 
عاما لدل عامة الناس، فإف الإشيار يختمؼ عف الإعلاـ شكلا كمضمكنا، فيك أقرب مف 

المحامي كرجؿ القانكف حيث أنو لا يراعي المكضكعية طالما كاف ىمو الكحيد ىك إيجاد السبؿ 
الكفيمة ليعمؿ عمى التأثير في مكاقفو كسمككا تيـ بنقميـ أفكار كعبارات مختمفة، كيجب أف 

يعتمد ىذا النكع مف الخطابات عمى التقيد بقكاعد الإلقاء المغكم السمبية حتى يتمكف مف تحقيؽ 
. اليدؼ المرتبط بالخطاب ألإشيارم بشكؿ صحيح

 مفيوم الخطاب الإشياري: 

يعد الإشيار نكعا مف الإعلاـ يؤدم كظيفة إعلامية ميما كاف شكمو كىدفو، إلّا أنو  
يختمؼ عف الإعلاـ في ككنو نشاطا ييدؼ إلى تحقيؽ منفعة خاصة كيفرؽ الدارسكف بيف 

                                                           
، 2020 زكرم بحكص، الخصائص المغكية لمخطاب ألإشيارم التمفزيكني، مجمة الخطاب كالتكاصؿ، العدد السابع، جكاف 1
 .26ص
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الغرض، كالمضمكف المعرفي، المضمكف الفني كالتمكيؿ، :  أمكر ىي04الإشيار كالإعلاـ في 
كبذلؾ يمثؿ الخطاب ألإشيارم نكعا مف أىـ أنكاع الخطاب لارتباطو بالحياة الإنسانية بشكؿ 

مباشر فقد سيطر عمى الخطاب الاتصالي المعاصر عبر الكسائط الإعلامية المختمفة، 
كيصنؼ في إطار الخطابات التي تندرج ضمف الممارسة الثقافية كالخطاب الأدبي كالسينمائي 

 .1فضاءات يكمية، كيستيمؾ إلى جانب خطابات أخرل  يؤتثأك البصرم فيك

شيرت الأمر أشيره شيرا كشيرة، : مف الشيرة، كىي كضكح الأمر كيقاؿ: الإشيار في  المغة
 2 .كضح، ككذلؾ شيرتو تشييرا، كمنيا كلفلاف فضيمة إشتيرىا الناس: فأشير أم

أم شكؿ مدفكع لاتصاؿ غير شخصي  أما فالاصطلاح  فيمكف تعريؼ الإشيار بأنو 
 3.حكؿ منضمة أك منتكج أك خدمة أك فكرة مف طرؼ دافع محدد

كعرؼ ىذا المصطمح العديد مف التعريفات الأخرل التي عرفت بدكرىا تطكرات عديدة مع مركر 
ـ بدأ الإشيار يأخذ متطكرا جديدا كخاصة مف إشيار بيف الركاد في 1830السنيف، فمنذ سنة 

عالـ التسكيؽ كالدعاية، نذكر مف بينيـ ألإشيارم الفرنسي الكبير أرماندسلاكرك، كالذم جمؿ 
إنّو يعد بمثابة تقنية تسيؿ عممية نشر الأفكار مف جية جممة العلاقات : "تعريفو للإشيار بقكلو

التي يمكف أف تبرـ بيف أشخاص عمى الصعيد الاقتصادم في التركيج لسمعيـ كخدماتيـ مف 
يقصد بالإشيار عبارة عف كسيمة أك أداة تقكـ مف خلاليا :  فبحسب ىذا التعريؼ4".جية أخرل

بنشر المعمكمات التي يمكف أف تعقد بيف أشخاص في عدة مياديف كقطاعات بيدؼ التشيير 
 .كالتركيج منتجاتيـ

                                                           
، 2017دار الفجر لمنشر كالتكزيع الأكلى، القاىرة، . أكرـ فرج الربيعي، الخطاب الإعلامي كتكتيؾ استعماؿ المفارقة الثكرية 1

. 69-68ص 
 مريـ بنت محمد الشنقيطي ، الخطاب الاشيارم في النص الادبي ، دراسة تداكلية ، دار الفيصؿ الثقافية دط ، الرياض 2
 .13 ، ص144،
سيد احمد ميدم ،الاشيار كاثره عمى رضا المستيمؾ ، مدكرة مقدمة لنيؿ شيادة الماجستير في العمكـ الاسلامية تخصص فقو 3

 .12 ،ص 2012-2011مقارف جامعة الجزائر ف
 .بتصرؼ.49-48 ، ص2014 01الخطاب الاشيارم دار النشر ،جامعة البحريف ، ط‘ القادر سلامي عبد4
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 إف الخطاب ألإشيارم خطاب ذك سيادة يرتبط بالسمطة كالماؿ مف أجؿ استمالة المتمقي، 
قناعو بالخدمة أك السمعة المعمف عنيا  .كا 

تمثؿ رسالة مف المعمف إلى المستقبؿ  (دعكة إعلانية) كلكؿ خطاب إشيارم إعلاني 
تنطكم عمى معمكمات أك بيانات عف الأفكار كالسمع أك الخدمات كالتعريؼ بيا عبر كسائؿ 

 .جماىيرية مختمفة، تتقاضى عف ذلؾ أجرا مدفكعا

 المصطمحات المقاربة للإشيار: 
عممية اتصاؿ تيدؼ إلى التأثير مف البائع عمى : "بأنوOxfield عرّفو أككستيفمد:الإعلان -1

المشترم عمى أساس غير شخصي، حيث يفصح المعمف عف شخصيتو كيتـ الاتصاؿ 
 ".مف خلاؿ كسائؿ الاتصاؿ العامة

بأنو كافة الأنشطة التي تقدـ كمجمكعة بطريقة غير  "Stantonكما عرفو ستانتكف 
شخصية مرئية أك شخصية عف طريؽ رسالة معمكمة المعمفِ تتعمؽ بسمعة أك خدمة أك فكرة 

 1".معينة
مجمكع الكسائؿ : "  بأنّو كيأتي تعريؼ الإعلاف في القامكس الفرنسي الشييرلاركس
طراء منتجاتيا ، كيأتي أيضا تعريؼ 2"المستخدمة لمتعريؼ بمنشأة تجارية أك صناعية كا 

كؿ الجيكد المكجية لدراسة السكؽ كتصميـ الحملات الإعلانية : "كنشاط يقصد بو: الإعلاف
 .3"كاختيار كسائؿ النشر كتخصيص الأمكاؿ اللازمة لتغطية نفقات ىذا النشاط كقياس نتائجو

: كلقد كردت كممة الإعلاف كتكررت مشتقاتيا في كتاب الله القرآف الكريـ ست عشرة منيا
كفَ كَما): قكلو تعالى ُـ ما تُسِرُّ  4 (. تُعْمِنُكفَ  كَالمَّوُ يَعْمَ
 

                                                           
 .26،ص2014زىير عبد المطيؼ حمزة، مبادئ الإعلاف، دار اليازكزم  العممية ، الاردف ، الطبعة الأكلى ،  1
، 2007، 2001عتيقة بف طاطة، سياسات الإعلاف كدكرىا في زيادة الحصة السكقية، كمية الاقتصاد، جامعة دمشؽ،  2
 .06ص
فائز عبد الله فائز عبد الله مكيد، أساليب الإدارة المتقدمة لمدعاية الإعلامية الدكلية، مجمة كمية بغداد لمعمكـ الإقتصادية  3

 .177ـ، ص2012الجامعة، العدد التاسع كالعشركف، 
 .19سكرة النحؿ، الآية4
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ُـ مَا نُخْفِي كَمَا نُعْمِفُ كَمَا يَخْفَىٰ عَمَى المَّوِ مِف شَيْءٍ فِي ): كقكلو تعالى رَبَّنَا إِنَّؾَ تَعْمَ
 1 (.الْأَرْضِ كَلَا فِي السَّمَاءِ 

المحاكلة المقصكدة التي يقكـ بيا كؿ : " بأنياCALTER يعرفيا :الدعاية: المصطمح الثاني -
فرد أك جماعة مف أجؿ تشكيؿ اتجاىات جماعات أخرل أك التحكـ فييا أك لغيرىا، كذلؾ عف 
طريؽ استخداـ كسائؿ الاتصاؿ، اليدؼ مف ذلؾ أف يككف رد فعؿ الناس المتعرضيف لتأثير 

 .2"الدعاية في أم مكقؼ مف المكاقؼ ىك نفسو رد فعؿ الناس المتعرضيف لتأثير الدعاية
التعبير عف الآراء أك الأفعاؿ التي : "كجاء عرفيا المفكر الأجنبي ىاركؿ لاسكيؿ بأنيا

يقكـ بيا الأفراد كالجماعات عمدا عمى أساس أنيا ستكفر في الآراء كّأفعاؿ الآخريف لتحقيؽ 
 3.أىداؼ مسبقة كمف خلاؿ مراكغات نفسية
عبارة عف رسائؿ إعلامية تحمؿ في داخميا : " كجاء في تعريؼ آخر لمدعاية بأنيا

مضاميف كأفكار تيدؼ إلى تغيير قناعات كسمكؾ الأفراد كالجماعات، بما ستناسب مع أىداؼ 
 4".كمصالح المصدر

مصطمح مقارب للإشيار كالإعلاف فيك : فبحسب ىذا التعريؼ يمكف القكؿ بأف الدعاية
مجمكعة مف الأنشطة كاليدؼ مف أصحاب المصمحة في نقؿ معمكمات أك أفكار قـ إعدادىا 

خراجيا بأسمكب يؤدم إلى تحقيؽ الأىداؼ كالنتائج المطمكبة كالمرغكبة مف التأثير عمى  مسبقا كا 
 .فئة مستيدفة مف الجميكر

 أنواع الخطاب الإشياري: 

 :ىناؾ عدّة تصنيفات لأنكاع للإشيار نكجزىا فيما يمي

 تؤدم الكممة دكرا ىاما في التأثير ككنيا تضـ الصكت الذم يتميز :الإشيار المسموع-1
بجممة مف الخصكصيات في التنغيـ كالإيقاع كالجية، كما يمكف مصاحبتو بالمكسيقى 

                                                           
 .38سكرة إبراىيـ، الآية 1
 .177فائز عبد الله مكيد، أساليب الإدارة المتقدمة لمدعاية الإعلامية الدكلية، ، ص2
عبد السلاـ دركيش، الدعاية الإعلامية مف منظكر إسلامي، دراسة تاريخية تحميمية، مذكرة ترج ضمف متطمبات الحصكؿ عمى 3

 11ـ، ص2014-2013شيادة الماستر، كمية العمكـ الاقتصادية كالإنسانية، جامعة الكادم، 
 . (بتصرؼ) 19ـ، ص1999ق، 1419، 1نشأة الأفطش، الدعاية الإعلامية، دار النشر مركز الكطف، فمسطيف، ط4
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لتزكيده بطاقة كبرل عمى الإيحاء كالكىـ كالتخييؿ كابرز كسائؿ المستعممة ىي 
الإذاعات، كقد كاف ىذا النكع مف الإشيار مف أكبر أنكاع الإعلانات قبؿ ظيكر 

 1.التمفزيكف كالتقنيات الحديثة
كقد تمثؿ لدل الشاعر العربي ...  عبر الصحؼ كالمجلات كالكتب:الإشيار المكتوب-2

ىتماـ  2.لدل كممتو المكتكبة بعناية كا 
 يخص إعلانات الشكارع كالمعارض ككسائؿ النقؿ، إلا أف مايصاب عميو :الإشيار الخارجي -

ىك كثرة العكامؿ المشكشة عمى الرسالة الإعلامية كمحدكدية تغطية المناطؽ الجغرافية 
 .كتشكيو المنظر العاـ لممدف

 كيتعمؽ بتسكيؽ السمع الجديدة التي نزلت لمسكؽ لأكؿ مرة، أك السع :الإشيار التعميمي -
 .القديمة التي ظيرت ليا استعمالات جديدة

 كيتعمؽ بالسمع الجديدة أك الخدمات أك الأفكار أك المنشآت المعركفة :الإشيار الإرشادي -
لمجميكر كالتي لا يعرؼ الناس حقائقيا أك كيفية إشباعيا لحاجاتيـ لطريقة اقتصادية أك لا 

 .يعرفكف كيؼ كمتى كأيف يحصمكف عمييا
 ييدؼ إلى تقديـ بيانات الجميكر تؤدم مف خلاليا عممية تقكية الصمة :الإشيار الإعلامي -

 .بيف المشيّر كالجميكر
 كىك نكع مف الإشيار المكظؼ في طكر النضج مف دكرة حياة  المنتكج ، :الإشيار ألتذكيري -

 3.يتـ بثو  بتكرار مرتفع حيث يتـ تذكير المستيمؾ بالمنتكج  كمنافعو بشكؿ دائـ
 

 
إعلاف يكجو إلى الأشخاص عف طريؽ :  عرفو قامكس أكسفكرد بأنو:الإشيار الإلكتروني -

 1.الكسائؿ الإعلامية أك تكجيو المعمكمات عف الأشخاص

                                                           
نمكذجا، مجمة إشكالات في - ، كتابة النص الإشيارم" محمد خايف"سميحة صياد، حاتـ كعب، التمقي الإشيارم لدل الكاتب  1

 .99-98، ص2020، 9، مجمد5المغة كالأدب، العدد
 .60محمد السيد الدسكقي، الصكرة الإشيارية، دار المنظكمة، ص 2
 .148.29، ص29،2017كمثكـ مدقف، لغة الاشيار، كظائفيا، أنماطيا كخصائصيا،  مجمة الأثر، العدد  3
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 : بيف خمسة أنكاع مف الإشيار(V.Sacriste) كيتميز فاليرم ساكريست

 كىك لكف متأثر بالنظريات الاقتصادية كيجمع فيو بيف عنصرم :الإشيار الإخباري - أ
الإخبار كالإقناع، كعميو فإف الخطاب ألإشيارم ىاىنا يجب أف يككف مقنعا كمخبرا 

كتفسيرا، بالإضافة إلى ككنو مكضحا كمبررا لمحاجات التي يمكف إرضاءىا نتيجة اقتناء 
 .المنتج

 كىك أقرب لمفكر السمككي القائـ عمى قدرة الاستشارة مف خلاؿ عمميات :الإشيار الآلي - ب
 .التكرار الدائـ

 مف خلاؿ اعتقاؿ المستيمؾ عبر الدلالات المختمفة التي تستثير :الإشيار العاطفي - ج
 .عكاطفو، كتحفزه لمشراء

 كىك لكف يختمط أيضا بعكاطؼ الناس مف خلاؿ التركيز :الإشيار الإدماج أو الإسقاطي - د
عمى بعض خصائصيـ كقيميـ فيككف دالا عمييـ ،اكيحكؿ اىتماميـ  لقيـ جماعات 

 .أخرل
 كيركز ىذا المكف مف الإشيار عمى العلاقة  الكظيفية بيف صاحب :الإشيار العلائقي - ه

كاليزؿ  )الإشيار كاليدؼ المنشكد، مف خلاؿ استعماؿ مختمؼ الأساليب  التفاعمية 
، كىك يعد المستيمؾ مشاركا كناقدا فيشترم المنتج مف أجؿ قيـ محدّدة كاحتراـ (كالفكاىة

 2.حقكؽ الإنساف، الحفاظ عمى البيئة، كىمـ جرا
 مكونات الخطاب الإشياري:  

 :يتركب الخطاب الإشيارم مف مككنيف أساسييف نذكر منيا

                                                                                                                                                                                           
، 2018فاطمة الزىراء اباتراب، مفيكـ الإشيار الإلكتركني، مجمة القانكف كالأعماؿ، العدد السابع كالثلاثكف، أكتكبر،  1
 .34ص
فتحي بجة، سمطة الجماؿ المغكم في الإعلاف التجارم الفيسبككي، دراسة في نماذج تطبيقية، مجمة إشكالات في المغة  2

 .892/893، ص2021، 10: ، مجمد01كالأدب، العدد
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 يتجمى المككف المساني في البنية المغكية لمخطاب ألإشيارم الذم تتككف :المكون المساني -
إذ يمثؿ المغة التي / الدلالي/ التركيبي/ الصرفي/ المستكل الصكتي"مف المسكيات المغكية 

 1.تمنح المتكج ىكيتو المفظية كالبصرية كىي أساس كجكد كضماف تداكلو كتذكره كاستيلاكو
 يتمثؿ في العناصر البصرية التي تدخؿ في تككيف الخطاب ألإشيارم :المكون الأيقوني -

كتتككف مف الصكرة كالشكؿ كالمكف، كتشتغؿ ىذه العناصر كفؽ سنف خاصة بيا تختمؼ عف 
. السنف المفظية، فيي تقكـ بتحكيؿ منتظـ لمجمكعة مف العناصر كالإطار كالمكف كالشكؿ

فيك مجمكعة التقنيات  .مما يجعؿ الدليؿ في الخطاب المغكم تشتغؿ كميا داخؿ الخطاب
يعمؿ المشير عمى استخداميا عمى جذب انتباه المستيمؾ المفترض لمضمكف الرسالة 
الإشيارية، كتشير بعض الشكاىد الكاقعية إلى أف المرسؿ يركز في خطابو عمى حاسة 

 حيث يستخدـ الإشيار الصكرة 2.البصر تمؾ التي يتمكف مف خلاليا مف رؤية الأشياء
كالألكاف لمتأثير في المتمقي، كللاقتراب أكثر مف خصكصيات ىذا المككف العاـ، اقترح تقسيـ 

 :دراستو لمستكييف مختمفيف ىما كمتكامميف ىما
المصكّرة مع  (أك المكضكعات) يتـ فيو التركيز عمى المكضكع :مستوى الموضوعات -1

كصؼ دقيؽ كمركز لجزئياتيا الحاضرة كالمعنية، كما تحممو مف أبعاد تعبيرية محددة في 
كنيابة يعد اختبار عمى التحميؿ " حضكر عنصر"سياؽ سكيسيك الثقافي معيّف، ماداـ 

 .أخده بعيف الاعتبار
 كيتعمؽ الأمر بدراسة طريقة الخاصة المعتمدة في عرض :مستوى وضعية النموذج -2

المكضكعات كتكزيعيا داخؿ مجاؿ الصكرة الإشيارية، أك ما يسمى بالسينكغرافيا، لتحديد 
أبعاده التعبيرية، كما تغمره مف لسانيات سكيسيك تأكيميا انطلاقا مف معطيات اجتماعية 

التقنيات البلاغية في /امينة رقيؽ. 3(...عدائية- حميمة- علاقات عائمية)مضبكطة 
العدد الثاني –الصكرة الاشيارية التابثة ، مجمة الباحث دكلية فصمية اكاديمية محكمة 

                                                           
خمفت نعيمة، أفنكخ  ثيزيرم ، اليات اشتغاؿ المغة في الخطاب ألإشيارم، مذكرة تخرج لنيؿ شيادة الماستر، تخصص تحميؿ  1

. 16، ص2016، 2015الخطاب، جامعة تبزم كزك، 
 2020زكرم بحكص الخصائص المغكية لمخطاب الاشيارم التمفزيكني ، مجمة الخطاب كالتكاصؿ العدد السابع ،جكاف، 2

. 29ص
 



  الخطاب الإشياري أنواعو وخاصياتو                       :الفصل الثاني
 

39 

كمف ىنا، فإف الحديث عف الخطاب ألإشيارم  .  266 ، ص2013افريؿ - عشر
يفرض التمييز بيف قطبيف أساسييف متباينيف  كمتكامميف في الآف نفسو كيتمثلاف في 

كالبعد الخطابي بصفتو نسيجا : اقتصادم الذم يكجد خارج الخطاب- البعد السكسيك
- فالمسار السكسيك. تتشابؾ فيو مجمكعة مف العلامات  كفؽ قكاعد تركيبية كدلالية
يعطي الخطاب "ك. اقتصادم يمثؿ الإطار العاـ الذم تمارس داخمو عممية الإشيار

ألإشيارم لنفسو كميمة الإخبار عف خصائص كمميزات ىذا المتكج أك ذاؾ بيدؼ الدفع 
 ".بالمتمقي إلى القياـ بفعؿ الشراء ىذه الكظيفة المكضكعية تبقى كظيفتو المبدئية

 :اقتصادم ثلاثة عناصر - كتتحكـ في تككيف المسار السكسيك

 

 يككف المتكج عنده بمثابة نقطة الانطلاؽ لصناعة الرسالة :La publicité: الإشياري -
 .فاعلا إجرائيا محتملا (الإرسالية)الإشيارية، كيمثؿ المتمقي إزاءىا 

 الفاعؿ الإجرائي المحتمؿ الذم يتحكؿ إلى فاعؿ :La consommateur:المستيمك -
 .إجرائي حقيقي في حالة إقدامو عمى اقتناء المادة مكضكع الإعلاف

 1 . ىك مكضكع التبادؿ بيف المنتج كالمستيمؾ:Le produit: المنتوج -
 خصائص الخطاب الإشياري: 

يتميز الخطاب ألإشيارم بمميزات تجعمو يختمؼ عف غيره فيك خطاب ذك سيادة يرتبط 
كباعتباره لغة جمالية، فيك يشكؿ مناخا خصبا لمكسائؿ . بالسمطة كالماؿ كيكظفيما للإقناع

 :المغكية كالإعلامية، كمف ىذه الخصكصيات نذكر منيا
لأف الخطاب ييدؼ إلى الإقناع فيك نفعي تداكلي يتكصؿ التأثير بكؿ : الييمنة المسبقة -1

 .الكسائؿ بغاية الاستيلاؾ
 .ىك خطاب منطقي يضفي فيو الإشيار منطمؽ الآخر القكم -2

                                                           
 6  ،  المجمد 01 امينة  رقيؽ ،الحجاج المغالط في الخطاب الاشيارم ، مجمة العمدة في المسانيات كتحميؿ الخطاب ، العدد 1

  .441/442، ص2022الجزائر،- جامعة محمد بكضياؼ، المسيمة
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خطاب أني لا بثمف الماضي، كيعيش ثقافة الحاضر الاستيلاكية التي يحكليا إلى فعؿ  -3
 1.اجتماعي

كمف مميزات الخطاب ألإشيارم نذكر أنو يتميز بالمركنة الكبيرة في مجاؿ التغطية 
 .الجغرافية الإذاعي حيث تكجد الإذاعات المكجية محميا أك كطنيا أك دكليا

  الإشيار الإذاعي لا يحتاج إلى جيكد فنية كبيرة مثؿ باقي الكسائؿ الإشيارية
 .الأخرل كبذلؾ يمكف لممعمف تغييره في نفس اليكـ

  الإشيار الإذاعي يستفيد مف الصكت البشرم الذم يكحي بالإخلاص كالصدؽ
 .كحيكية الحياة كىذا كمو يساىـ في زيادة كعي الإنتاج بالأفكار

الإشيار الإذاعي يغرس عادات كأنماط جديدة كمفيدة لدل الأفراد كغسؿ الأسناف في  -4
 2.إلخ....الصباح كالمساء كاستخداـ مطافئ الحريؽ الصغيرة في المنازؿ

 أىداف الإشيار: 
 تحقيؽ زيادة مستمرة في المبيعات. 
 خمؽ كعي طيب كاىتماـ إيجابي بمنتجات الشركة أك خدماتيا بما يحرؾ رغبة الشراء. 
 خمؽ صكرة ذىنية مستحقة لسمعة الشركة. 
 تشجيع المكزعيف عمف دعـ منتجات الشركة بنشاطيـ الإشيارم كالبيعي. 
 المساعدة عمى تقديـ المكزعيف الجدد لمسكؽ. 
 تخصيص الكقت اللازـ لتحقيؽ صفقات البيع. 
 3.دعـ الركح المعنكية لرجاؿ البيع 
 أثر الخطاب الإشياري عمى المتمقي: 

لتصميـ أم رسالة إشيارية قبؿ البدء فييا يتكجب عمى كؿ إشيارم حيث  كاف أف يحدد 
ىدفو في المتمقي أك المستيمؾ بفضؿ الدراسات كالأبحاث التي تفسر سمكؾ المتمقي كنمط حياتو 

                                                           
تامى سعاد، استراتيجية الخطاب الاشيارل الاعلامى في تكجيو الكعى البيئي ،مجمة البحكث العممية في التشريعيات البيئية  1

‌.205-204 ،جامعة الدكتكر مكلال الطاىر ، سعيدة  ،ص 01 ،العدد06،المجمد
 .04ىابو طارؽ، محاضرات في مقياس الإذاعي كالتمفزيكف، ص 2
 .9، ص3 نسيمة حذكني، ممخص في مقياس الإشيار كالتسكيؽ، كمية عمكـ الإعلاـ كالإتصاؿ، جامعة الجزائر 3
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كبالتالي  ففف فعالية الرسالة الإشيارية تعتمد عمى مضمكنيا كالسمكؾ الأكلي لممتمقي اتجاه ىذه 
الأخيرة أم ردة فعمو الأكلية إزاء المنتكج بحد ذاتو أك فكرة معينة،  المشيد يسعى إلى إقناع 

مف خلاؿ ذكر خصائص كمميزات ىذا الأخير مع استعراض . المتمقي بجكدة المنتكج ك فاعميتو
النتائج التي سيحصؿ عمييا المتمقي لمخطاب الإشيارم باستخداـ الحجة كالبرىاف بعد إستعمالو 

أما إذا كاف المنتكج لا يعمؿ بالمكاصفات التي ذكرت فإف .لممنتكج أك تطبيقو لتمؾ الفكرة 
 1.الرسالة الإشيارية باستخداـ الحجة كالبرىاف تعد استعمالو لممنتكج أك تطبيقو لتمؾ الفكرة

 كلمتدقيؽ كالتفصيؿ أكثر سنقكـ بتكضيح ذلؾ مف خلاؿ الرجكع إلى برناركاتكلا في كتابو 
يبدك الإشيارم فعلا باعتبارىا ممثلا كاعيا أك غير كاع :" الإشيار كالمجتمع، مف خلاؿ قكلو 

 2ثقافي- لبيداغكجيا إجماعية معمما لممكضكعات كأستاذ أنماط الحياة، كمديرا الكعي سكسيك
كفي ماىر أعد مف ىذه التبسيطات، ىناؾ مع ذلؾ مشكؿ :  كفي تكضيح آخر يقكؿ كاثكلا

خاص بالتطكر الإقتصادم يدخؿ ضمف الإىتمامات المركزية للإشيار، كيتعمؽ الأمر باتياـ 
الإشيار نجد المستيمؾ مف خلاؿ تركيزه عمى منتجات غير ضركرية، كمف خلاؿ إقناع الأفراد 

بشراء الكماليات عند ما تنعدـ الحاجة إلى الضركرم مف الحاجات، كىك ما يفكؽ تكتيؼ 
بناء عمى ما سبؽ يتضح لنا أف الخطاب الإشيارم  يستعمؿ المغة كأداة . 3المستيمؾ مع كضعو

لمتأثير في المتمقى ، كىي في الغالب ما تككف لغة إغرائية جدابة تدفع المستيمؾ للإعجاب 
قتناءه، حيث يقكؿ برناركاتكلا باعتباره لغة شاممة، يعطي التجسد لمثقافة الشعبية : " بالمنتكج كا 

كبيذا يمكف القكؿ اف الإشيار 2. للإشيار شكلا كمعنى لمجمكع الأشكاؿ التكاصمية كالإجتماعية
 4.يتخذ المغة ككسيمة لتبميغ رسالتو كتحقيؽ ىدفو منو

 أىمية الخطاب الإشياري:  

                                                           
مزارم فاطمة، الخطاب الإشيارم في كسائؿ الإعلاـ ،قسـ عمـ الاجتماع ، المركز الجامعي احمد زبانة برمادية ، غميزاف ،  1
  .03ص

 .59ـ، ص2012، 9سعيد بنكراد، دار الحكار لمنشر كالتكزيع، ط: الإشيار كالمجتمع، ترجمة: بيرتارككتكلا 2
 .77-76صلمرجع نفسو،  3

 .88، ص المرجع نفسو 4
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لا شؾ أف الخطاب ألإشيارم يعد مف الخطابات الميمة التي تندرج ضمف الممارسات 
الثقافية اليكمية كالخطاب الأدبي أك المسرحي أك السينمائي إلى جانب بعده الاقتصادم 

كيعد ىذا الخطاب صناعة . كالإجتماعي المرتبط بالدعاية التجارية كمف يقكـ بالإشيار لسمعة ما
إعلامية كثقافية بما في الكممة مف معنى، كذلؾ لما يتميز مف طاقة كامنة عمى تشكيؿ الرأم 

كبمكرة الكعي، كفي التأثير عمى ذىنية المتمقي كتكجيو ثقافتو كأبعادىا المختمفة الدينية كالأخلاقية 
كالسياسية أما في المجتمعات المتخمفة أك التي في طكر النمك فلا يزاؿ ىذا الخطاب ميما 

تساع مداىا في الحياة  كبعيدا عف التناكؿ إلى حد ما عمى الرغـ مف ىيمنة الصبكرة الإشيارية كا 
المعاصرة كتكجيييا لأىـ استراتيجيات التكاصؿ البشرم عمى أكسع نطاؽ كىذا يعكد بالأحرل 

إلى سادة ما يسميو عمماء الإتصاؿ بالثقافة الشفكية التي تمس شريحة شاسعة مف المتمقيف في 
أرجاء المعمكرة كيمكننا أف نقكؿ أف أعمى مستكل لمخطاب الإشيارم كأكثر أداء ىك ميداف 

الصكرة بأشكاليا كصكرىا، فيي تجد لنفسيا حيزا في التمفزة كالمجمة كالجريدة كالمكحة التشكيمية 
كالكتاب كالمباس كعمى كاجية المحلات كالسيارات كالحافلات، كعمى صدر المكحات المثبتة عمى 

جكانب الطرقات، كفي بعض المدف تنصب ليا شاشات كبيرة تقكـ فييا عمى منيج التناكب، 
 1.بحسب ما يستكجب ىدؼ الإشيار

يساعد عمى بناء المصداقية في بيئة العمؿ، خصكصا عدـ احترامات لمزبائف كتقديميا  -
 .لمجمكعة مف المعمكمات الصحيحة حكؿ طبيعة المنتج الذم تـ الإعلاف عنو

يساعد في استخداـ إستراتيجية ذات كفاءة كفاعمية تكضح التكاليؼ المتبينة عمى المنتجات  -
 2.التي قد يتضمنيا الإشيار

إف الإشيار يعتبر في عصرنا جزء متميزا كىاما مف كسائؿ التسكيؽ أك البيع المسبؽ لمسمع  -
 :كالخدمات، فعند طريقو يمكف لممؤسسة مف

 الكصكؿ إلى المستيمؾ  أينما كاف. 
                                                           

، 06،المجمد 01بقاسـ دفة، استراتيجية الخطاب الإشيارم الكعي البيئي، مجمة البحكث العممية في التشريعات البيئية، العدد  1
 .51ـ، ىص2018

بمجيلالي زىيرة، ربكرتاج مكتكب حكؿ الإشيار في الإذاعة المحمية الاذاعة الجيكية معسكر نمكذجا، مذكرة لنيؿ شيادة  2
الماستر كمية العمكـ الاجتماعية كالانسانية  ،تخصص صحافة  مكتكبة كاتصاؿ ،جامعة عبد الحميد بف بأديس، 

 .37، ص2016/2017
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 تكجيو سمكؾ المستيمؾ اك خمؽ رغبات استيلاكية لـ تكف مكجكدة أصلا. 
 1.التمكف مف اختيار الطريقة التي يراد بيا تصريؼ السمع كالخدمات 

كمف ىنا يتضح لنا ما يكتسبو الخطاب ألإشيارم مف أىمية كبيرة لممجتمع، كيعتبر مف 
أىـ الكسائؿ التي تستند إلييا أم مؤسسة بيدؼ التشيير بمنتجاتيا كدفعو إلى شرائيا ليصؿ إلى 

. تحقيؽ ىدفو مف الشيرة

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
                                                           

 . ، بتصرؼ87 شبايكي سعداف ،حفيظ مميكة ،الاشيار التجارم في الجزائر مخبر المغرب الكبير الاقتصاد كالمجتمع ،ص1
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 يعد الإشيار فنا تكاصميا قديما، استخدمو الإنساف منذ القدـ كمع تطكرخلاصة 
المجتمع كتقدمو أصبح حمقة ىامة في سمسمة التطكر الاقتصادم كالاجتماعي كالسياسي 

 .كالثقافي، كفي جميع مجالات الحياة

بالإضافة إلى آثاره الاجتماعية العامة، حيث أنو يتأثر بالمجتمع ك  يؤثر فيو ، أم  
باعتباره الفنكف الجاذبة لكؿ شرائح المجتمع عمى اختلاؼ نكعيتيا، كما تقكـ العممية الإشيارية 
عمى استعماؿ المغة باعتبارىاكاسطة لنقؿ المادة الإشيارية إلى الجميكر كالمغة في نظاـ مف 

العلامات كالرمكز تمكف أفراد المجتمع الكاحد مف التكاصؿ فيما بينيـ، كىي أداة اتصاؿ رئيسية 
في المجتمع الإنساني، لأنيا الكسيمة الأكثر فعالية في تمكيف الفرد مف الدخكؿ في علاقات 

كتفاعلات اجتماعية مختمفة كبحكـ أف المغة مجمكعة قكانيف كقكاعد كأحكاـ تخضع ليا ألفاظيا 
 .كعباراتيا

تباع مستمزماتو  كما يمزـ للإنساف البحث عمى الأساليب التي تمكنو مف تسكيؽ منتجاتو كا 

مف البضائع في سكؽ يطبعو التنافس عمى ىذه المنتجات ك تجعؿ التاجر أك المنتج في حاجة 

‌.إلى البحث عف كسائؿ كأساليب تمكنو مف بيع بضاعتة لمغير

‌



 

 



 

 

 

 

: الفصل الثالث

 الخطاب الإشياري  الإذاعي عين تموشنت

. تمييد -

. لمحة تعريفية عف إذاعة عيف تمكشنت -

. اتمعرض كتحميؿ المعط -

 . الدراسة الميدانيةنتائج -
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 تمييد: 

يعتبر الخطاب ألإشيارم الإذاعي مف أىـ الأدكات كالكسائؿ التركيجية التي تستخدميا 

ككما يعد الإشيار مف . أم مؤسسة أك شركة بغرض التعريؼ بمتكجاتيا كالتأثير في المتمقي

بيف الفنكف القديمة التي كاف يستخدميا الإنساف في حياتو، بحيث يعتمد الإشيار عمى المغة 

 . فيي عماد كأساس الإشيارات التجارية في التكاصؿ بيف الناس عبر مختمؼ الأزمنة

كلد الإشيار الإذاعي مع المدنية كسايرىا في تطكرىا، فمنذ أف تعمـ الإنساف تبادؿ 

السمع كالمنتجات لزـ عميو أف يقكـ بالتشيير ليا، كلـ يكف فقط الأمر مقتصرا في الإشيار 

نما أيضا للإعلاف عف أخبار معينة  .عمى البضائع كالسمع، كا 

كأخذ الإشيار يتقدـ بسرعة في نتيجة الثكرة الصناعية كاختراع الطباعة، فكاف الإشيار 

المطبكع حدثا في المجاؿ التجارم كذلؾ لإخفاء الفف البدائي للإشيار، كتـ ىذا في القرف 

ككاف لانتشار التعميـ نصيب في تقدـ الإشيار المكتكب، فالإشيار المنشكر في .  عشر18

كبظيكر الإذاعة . الصحؼ كالمجالات ىك فتح بذلؾ الطريؽ الكاسع أماـ الإشيار الحديث

 فمـ تمبث ىي الأخرل لو استخدمت ككسيمة إشيارية كجاء مف 20في الربيع الأكؿ مف ؽ

بعدىا التمفزيكف كأصبح ىك الآخر يخدـ أغراض الإشيار، كما استخدمت السينما في تقديـ 

 . الرسالة الإشيارية



 الإذاعي عين تموشنت الخطاب الإشياري                :لثالفصل الثا

 

 

46 

يعتبر الجانب التطبيقي لأم بحث أك دراسة المرجع الذم يتمكف الباحث مف خلالو 

الاذلاء بما جاء بو في الجانب النظرم لدراستو، مف خلاؿ اعتماد عمى المنيج المناسب في 

دراسة عينة البحث مع كضع النسب الملائمة في دراستو كتفريغيا في الجداكؿ المناسبة 

لمتسييؿ عمى الباحث قراءة المعطيات المتفحصة لاستخلاص النتائج الملائمة لعرضيا عمى 

 .شكؿ نتائج نيائية لمدراسة

 نشأة وتطور إذاعة عين تموشنت: 

بدأت الإذاعة الجزائرية مف عيف تمكشنت في متف طريقيا نحك التقدـ بأىداؼ معبأة 

بالعطاء كالاتفاقات في كقت أصبح فيو انفتاح الكلاية عمى الإعلاـ الجكارم المسمكع ضركرة 

ممحة بالنظر لمتحكلات اليامة التي طرأت بداية الألفية الثالثة عمى جميع أصعدة الحياة 

الاجتماعية كالاقتصادية لمكلاية الساحمية المظمة عمى ضفاؼ المتكسط مف عمى مساحة 

 كىي الانطلاقة الرسمية 2008 مارس 26 كـ، ككاف ذلؾ بتاريخ اؿ80يفكؽ امتدادىا اؿ

التي أشرؼ عمييا كزير الإعلاـ آنذاؾ السيد عبد الرشيد بككرزازة بمعينة المدير العاـ 

للإذاعة الجزائرية السيد عز الديف مييكبي إلى جانب السمطات المحمية يتقدميـ كالي الكلاية 

السيد بكدر بالي كخلاؿ فترة كجيزة تمكنت مف احتلاؿ مساحة كبرل مف المسمكعية كسط 

 .  بإطلالة أكثر ما قيؿ ككتب عنيا أنيا متميزة9FM-95إذاعات غرب البلاد عمى المكجة 



 الإذاعي عين تموشنت الخطاب الإشياري                :لثالفصل الثا

 

 

47 

كانت البداية بفريؽ شاب بخبرة محددة في الحياة الإعلامية كأغمبيتيـ مف خريجي 

معاىد الصحافة كالعمكـ الإنسانية الاجتماعية كعمكـ التكنكلكجيا بالجامعة الجزائرية يتكزعكف 

عمى ثلاث مصالح تتكفؿ بعممية البث الإذاعي كمصمحة إدارية كأخرل أمنية، كتتككف إذاعة 

 : عيف تمكشنت مف طابقيف

يضـ قاعات الاستقباؿ كقاعات تقنية كاستكديكىات كمكاتب خاصة : الطابؽ السفمي -

 . كقسـ الاخبار بالإضافة إلى مرافؽ أخرل (قاعات التحرير كالإنتاج)لمكظفيف 

خاص بالإدارة يكجد فيو مكاتب مختمفة خاصة تضـ الإدارييف كالمعدات : الطابؽ العمكم -

 . كمكتبة لحفظ الأرشيؼ

 : الشبكة البرامجية للإذاعة -

تمتاز الشبكة البرامجية لإذاعة الجزائر مف عيف تمكشنت بتنكع في اختيار البرامج 

كالأفكار التي تتناسب كتطمعات كافة شرائح المستمعيف سكاء تعمؽ الأمر بشبكة البرامج 

العادية، الرمضانية أك الصيفية، كىي شبكات تراعي خصكصيات كؿ الفئات كترصد 

انشغالاتيا اليكمية كتستجيب لطمكحات كمتطمبات المكاطنيف عمى جميع أصعدة الحياة 

 . الاجتماعية الثقافية كالفنية كالرياضية

فيي إذا برامج أثبتت جدارة معدييا باستحكاذىا عمى نسبة عريضة مف المسمكعية 

كتفاعؿ كبير لممستمعيف مف داخؿ الكلاية كخارجيا بؿ ك حتي مف خمؼ حدكد تراب الكطف 
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طلالاتيا عبر الساتؿ، كاستنادا لما  مف خلاؿ البث الحي عمى المكقع الإلكتركني لممحطة كا 

تؤشر إليو العديد مف المعطيات لعبت الإذاعة الجزائرية مف عيف تمكشنت دكرا كبيرا في 

بمكرة مسار التنمية الجكارية مف خلاؿ تسمميا المرف كالشفاؼ لمراكز صنع القراء بالييئات 

الإدارية كتقمصيا بجدارة لمصالح العاـ كدعما لبرامج التنمية المحمية فشيدت عمى ميلاد 

 . العديد مف الإنجازات كرصدت مراحؿ تطكرىا كمتى تجاذبيا مع تطمعات المكاطف

كمف بيف التحديات الكبرل التي كاجيتيا المحطة خلاؿ مرحمتيا التأسيسية التغطيات 

الإعلامية الناجمة عف أحداث بارزة ميزت الساحة السياسية كالاجتماعية عبر الكطف، كعدة 

حملات تحسيسية كطنية لمكقاية مف حكادث المركر كمخاطر تمكث المحيط البيئي كالعنؼ 

كخلاؿ فترة كجيزة عف نشأتيا احتمت المحطة صدل إعلاميا تعدل حدكد . في الملاعب

الكلاية لتبمغ أقصى مناطؽ كسط كغرب البلاد كاكتسبت بمكجب تكريسيا لمبدا المصداقية 

في طرح كمعالجة انشغالات المكاطف ثقة مف احبكىا كدفعكا معيا راية التحدم لتصبح اليكـ  

بنبعيا   فيضا اخر مف نبع عطاء سقت بو الإذاعة الجزائرية مشاعر ككجداف اجيالا مف 

. محبييا  كىى تنعـ اليكـ بعمؽ الحرية ككرامة الاستقلاؿ

 : الييكل التنظيمي وأقسام إذاعة عين تموشنت -

كيمثؿ أعمى سمطة في المؤسسة الإذاعية يشرؼ عمى جميع اليياكؿ بما فييا : المدير -

 .الأقساـ التقنية، كما يقكـ بميمة المراقبة عمى تنفيذىا كتكجيو الصحفييف 
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كىي المساعد الرئيسي لممدير كتعتبر ىمزة كصؿ لإيصاؿ المعمكمات بيف المدير : الأمانة -

كالعماؿ، حيث تقكـ بمختمؼ الأعماؿ مف أجؿ المدير مف خلاؿ تحرير المراسلات 

كتمقي الاتصالات مف مختمؼ الجيات كاستقباؿ الزكار كحفظ المعمكمات كالكثائؽ 

 . المتعمقة بالعماؿ

 : الأقسام الإدارية -

 .  كتضـ مكتب المدير كمساعدتو السكرتيرة:الإدارة

 قسم الإنتاج :La production: الذم يركز عمى فئة المنشطيف كالمخرجيف عرؼ 

تطكرت المصمحة لتصبح . انطلاقة قكية بعدد لا يزيد عف ثمانية أعضاء مف الفئتيف

خمس سنكات عف إطفاء المحطة لشمعتيا الأكلى المحرؾ الأساسي لشبكة برامجية 

 . متنكعة بأداء مميز لعشرة أعضاء في التنشيط كالإخراج

 تتشكؿ الإذاعة أيضا مف فريؽ صحفي يتكفؿ عمى مدار ساعات البث :قسم الأخبار 

برصد مستجدات ساحة الأحداث مف خلاؿ تغطيات الإعلامية كمكاعيد إخبارية تكشؼ 

بصفة دكرية الكسط الاجتماعي كالثقافي كبرامج تحمؿ مؤشرات التنمية الجكارية كأفاقييا 

 . عمى المدل المتكسط كالبعيد

 كعمى صعيد اخر يعمؿ الفريؽ التقني عمى معايير الجكدة في البث :القسم التقني 

الحي كالمسجؿ مما يرقى لممستكل المطمكب لحجـ التحكلات اليامة التي تطرأ اليكـ 
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عمى الإعلاـ المسمكع مف خلاؿ ناىبو لتصميـ نظاـ الرقمنة كخطكة إضافية في 

 . حصيمة المكاتب التي تحققت عمى الصعيد التقني لممحطات الجيكية

 : النسب المئوية لمشبكة البرامجية

 %42.36: البرامج الإخبارية -

 %16.96البرامج الاجتماعية كالتربكية  -

 %32.17البرامج الترفييية كالفنية  -

 %11.59البرامج التاريخية كالثقافية  -

 ما مدى مساىمة الإذاعة في التوعية الأسرية؟ 

تعتبر الإذاعة المحمية مف أىـ كسائؿ الإعلاـ المحمي التي تمعب دكرا فعالا في تنمية 

الكعي الأسرم، كتعتبر أيضا مف أىـ المصادر المكثكقة لنشر الكعي بيف المكاطنيف بشكؿ 

عاـ، كلذلؾ فيي تسير عمى إعداد مختمؼ البرامج التربكية، الاجتماعية، كالدينية، حيث 

تساىـ الإذاعة في غرس القيـ الدينية كالأخلاقية بالإضافة إلى الطقكس كالعادات في نفكس 

 1. المكاطنيف مف مختمؼ الثقافات

                                                           
 .3013 ،عمى الساعة 01/04/2022ر السيد لطفي سالمي ، يكـ  مقابمة مع رئيس قسـ الاخبا 1
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كتمعب دكرا كبيرا في نشر الأفكار بما في ذلؾ أفكار التحية بيف المستمعيف محميا أك 

حساسيـ أنيـ أبناء كطف كاحد رغـ تعدد الميجات بحيث ترفع ركح المعنكية لأفراد  خارجا كا 

 . المجتمع كحمايتو مف التيارات الفكرية الفتاكة مف خلاؿ المحافظة عمى القيـ السائدة

كبيذا يمكف القكؿ الدكر الذم تمعبو الإذاعة في نشر الكعي، كذلؾ مف خلاؿ كصكليا 

فيي الأذاة . إلى جميع السكاف متخطية حاجز الأمية، فبالتالي تخاطب كؿ شرائح المجتمع

 . السيمة لاطلاعيـ عمى ما يحدث مف حكليـ

أىـ الضغكطات التي يكاجييا عماؿ الإذاعة كعلاقتيا بجكدة العمؿ يمكف إبرازىا فيما 

 : يمي

 . صعكبات في تقديـ الحصص المباشرة -

 . عدـ تكفر الأخصائييف في معالجة المكاضيع -

 مراحل الإشيار الإذاعي : 

 الإذاعي بمجمكعة مف المراحؿ انطلاقا مف إعداد الكمضات  عممية الاشيارتمر -

الإشيارية المسمكعة إلى مرحمة بثيا بناءا عمى تخصص كخبرة الإدارييف كالإعلامييف 

علامو  في الإذاعة، حيث يتكلى الإداريكف باستقباؿ الإشيار، كالتعرؼ عمى مطالبو كا 

بتميزات الإذاعة في ىذا المجاؿ، كمف ثـ دراسة نكع الرسالة المراد إعدادىا، كمدة بثيا، 

 .  الإعداد كالبث كمدة كالسعر الإجمالي لفترة الاستغلاؿمحطات حكؿ بالاتفاؽكصكلا 
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 مكردا ماليا ىاما كما في مؤسسات للإذاعة المسمكعة بالنسبة الإشياراتحيث تعتبر  -

 الإذاعة سياسة المشاركة بالمكارد الإشيارية في ميزانية المؤسسة، كيعد لإتباع، الاتصاؿ

نجاح الإشيار عمى الكسيمة المختارة، كالإذاعة أصبحت تحتؿ مكانة بارزة كىامة كدكرا 

ميما في تمرير الرسالة الإشيارية بشتى أنكاعيا المسمكعة كأنكاع الخدمات كالمنتجات 

. المعمف عنيا مف خلاليا

كأىـ ما يميز الإذاعة الصكت حيث أف الصكت يحدث بصمة سمعية في ذىف المستمع،  -

فعند الاستماع إلى صكت المذيع دكف مشاىدتو فقد يثير صكتو قدرا مف الأحاسيس كالصكرة 

 الذىنية التي يعتمد عمييا المستمع مف غير كعي، ليتخيؿ في ذىنو ملامح المذيع، فيتشكػػػػػػػػػؿ 

 

 .1في نفسو تخيؿ مادم كمعنكم لممتحدث كمضمكف الرسالة

 مزايا  الاشيار خمؽ علاقة طيبة بيف المستيمؾ كالمنتكج. 

. ىدؼ كاحد كىك تحقيؽ الربحلو - 

 . يستخدـ ككسيمة لتركيج المبادئ كالأفكار السياسية بيف أفراد المجتمع- 

تكمفتو مرتفعة جدا، الضغط عمى المستيمؾ، عدـ كجكد ثقافة الإشيار : كمف مساكئو

 . في الجزائر
                                                           

، عمى 21/04/2022 كمكمؼ بقسـ الاشيار ، السيدة ميياكل نبيمة ، يكـ الخميس مقابمة مع مساعدة مدير- 1
. 12:10الساعة
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نفاؽ في غير مكانو -  .يعتبر البعض أف الإشيار تبذير لممكارد كا 

 . قد يؤدم إلى خمؽ تحالفات بيف المؤسسات المنافسة في السكؽ مع بعضيا البعض -

 .المبالغة في كصؼ المنتكج مع التمرير كعدـ التفسير -

 :  كيف يتأثر سموك الجميور وعادات المستيمك بالعلامات التجارية -

يعتمد الإشيار عمى خمؽ الرغبة عند المستيمؾ، كاليدؼ منو ىك بيع كترسيخ العلامة 

التجارية في ذىف المستيمؾ حيث أف العلامة التجارية تمتمؾ قدرة عمى الجذب كالتأثير عمى 

المتمقي كالجميكر بشكؿ عاـ، بمعنى أف كؿ ما زادت علاقة الثقة بيف الجميكر ككسائؿ 

 .الإعلاـ، تتطكر مصداقية المكاد الإعلانية التي تمر عمى طريقيا

حجـ التحكلات عمى الإعلاـ المسمكع مف خلاؿ تأليفو لتصميـ نظاـ 

الرقمنة كخطكة إضافية في حصيمة المكاسب التي تحققت عمى الصعيد التقني 

 .لممخططات الجيكية

 الأىداف المسطرة لإذاعة عين تموشنت -

 . ترسيخ ثقافة اتصالية لدل المكاطف مما كاف مستكاه العممي -

عطاء الفرصة لمختمؼ فئات المجتمع لمتعبير عف انشغالاتيـ بكؿ حرية -  . فسح المجاؿ كا 

براز المكركث الثقافي التاريخي عبر تراب الكلاية -  . التعريؼ بتقاليد كعادات المنطقة كا 

 . تنمية القيـ الإيجابية لدل المكاطنيف -
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 . التكعية العامة بالسمككيات الصحيحة -

 . التنمية ركح الفكر الثقافي لدل المكاطف -

 محكر تحميؿ المعمكمات الشخصية لممبحكثيف -

  يمثل توزيع المبحوثين حسب السن01جدول رقم 

النسبة المئوية التكرار السن 

 38،16 50 سنة 19 الى 16من 

 38،93 51 سنة 25 و19مابين 

 22،90 30 سنة فاكثر 30مابين 

 100% 131المجموع 

 

 المبحكثيف تعرضنا للإذاعة التي أكثر أفف استنتجنا أمف خلاؿ تحميمنا لمجدكؿ 

 ثـ تمييا الفئة التي تتراكح 38،93 سنة  بنسبة بمغت 25  ك19تتراكح أعمارىـ مابيف 

 ثـ تمييا الفئة التي بدكف مستكل 38،16% سنة بنسبة بمغت19 الى 16أعمارىـ مف 

 .22،90%بنسبة
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: يبين توزيع العينة حسب المستوى التعميمي : 02جدول رقم 

النسبة التكرار المستوى 

 34،19% 53ثانوي 

 38،70% 60جامعي 

 27،09% 42دون مستوى 

 100% 155المجموع 

 

 نسبة تستمع للاذعة ذات أكثر أفيتبيف لنا مف خلاؿ الجدكؿ المرفكؽ أعلاه 

 بنسبة الثانكم المستكل ذات، تـ تمييا الفئة %  38،70المستكل الجامعي بنسبة قدرت ب 

%. 27،09 فئة دكف المستكل بمغتأما، % 19ف34بمغت 
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 : يبين أىم البرامج التي تقدم قضايا لممجتمع 03:جدول رقم

 النسب المئوية التكرار أىم البرامج

 البرامج السياسية

 البرامج التثقيفية

 البرامج التعميمية

 البرامج الإقتصادية

 البرامج الرياضية

 البرامج الإخبارية

 برامج التسمية

 البرامج الدينية

5 

13 

10 

7 

10 

12 

09 

11 

6،49 

16،88 

12،98 

9،09 

12،98 

16،90 

11،68 

14،28 

 %100 77 المجموع

نلاحظ مف خلاؿ الجدكؿ المذككر أعلاه، أف أغمب البرامج التي تستقطب المبحكثيف 

 16،88، تمييا البرامج الثثقيفية بنسبة تقدر16،90: البرامج الاخبارية ذلؾ بنسبة تقدر ب

 %14،28 ثـ البرامج الدينية ، حيث بمغت 14،28تأتي بعدىا البرامج الدينية بنسبة بمغت 

 .، تـ تمييا البرامج الاخرل بنسب متفاكتة

فالعدد في تناقص مستمر لكف بنسب ضئيمة كذلؾ راجع لمكسـ العطؿ كالإجازات 

 .الرسمية لأغمبية الجزائرييف مع حمكؿ فصؿ الصيؼ تككف نسبة المشاىدة مرتفعة



 الإذاعي عين تموشنت الخطاب الإشياري                :لثالفصل الثا

 

 

57 

مف خلاؿ المعطيات الإحصائية نستنتج أف الأفراد يفضمكف البرامج  الاخبارية 

كالتثقيفية التي تيتـ بقضايا كانشغالات المبحكثيف، أما البرامج  الاخبارية التي لقيت صدل 

مف طرؼ الجماىير، كىذا راجع إلى معرفة مستجدات الأخبار سكاء المحمية أك الدكلية 

حيث يرغبكف في الإطلاع  عمى كؿ ما يحصؿ سكاء عمى المستكل الإقميمي أك الكلائي، 

أما  فيما يخص برامج التسمية فيرجع ذلؾ إلى تطكير النظاـ المعرفي كتستعمؿ لغرض 

. المتعة ك التركيح عف النفس

يبين مدى اعتبار الإذاعة الجيوية سببا في تنمية الوعي الإجتماعي : 04الجدول رقم

 لدى المستمعين 

 النسبة التكرار الاحتمالات

 %93.33 56 نعم

 %6،66 4 لا

 %100 60 المجموع

 مف المبحكثيف % 93،33مف خلاؿ الجدكؿ المكضح أعلاه يتبيف لنا أف نسبة

يعتبركف أف الإذاعة تككف سببا في زيادة الكعي الأسرم، كىذا راجع إلى بثيا مجمكع مف  

البرامج التثقيفية لتنمية الفكر الاسرم كتقديميا البرامج التي تعكس الكاقع المعاش، أما 

البعض الآخر لا يعتبركف أف الإذاعة سببا في تنمية الكعي  الاجتماعي حيث قدرت نسبتيـ 

.    العدد ضئيؿ مقارنة بالنسبة الأخرل 6،66ب
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 : يمثل أىم الوسائل الإعلامية التي يعتمد عمييا المبحوثين: 05الجدول رقم

 النسبة التكرار 

   أىم الوسائل

 %20،74 56 الإذاعة

 %21،85 59 الجرائد

 %14،07 38 المجلات

 %22،2 60 التمفزيون

  4،44 12 السينما

 16،66 45 مواقع التواصل الاجتماعي

 100 270 المجموع

مف خلاؿ الجدكؿ المرفكؽ أعلاه جاء ىذه المرة السؤاؿ مغمقا مف ست اقتراحات، إلا 

أف الإجابات لـ تكف في شكؿ أكقات محددة بالساعات، حيث نلاحظ مف خلاؿ ىذه 

المعطيات  أف التمفزيكف قد تحصؿ عمى أعمى نسبة مف حيث الممكية الاجتماعية ليذه 

  ، باعتبار التمفزيكف يمتمؾ العديد 22،2الكسيمة الإعلامية، حيث بمغت نسبة ىذه الكسيمة

مف الخصائص التي تجعمو الكسيمة المفضمة لدل الجماىير، حيث يعتبر في نظرىـ كسيمة 
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ترفييية كتثقيفية كيزيد كعي المشاىد ببعض القضايا كمنح فرصة الاختلاط بالثقافات 

 .الأخرل كالتعرؼ عمييا بكؿ سيكلة

إذف  21،85ليأتي بعد ذلؾ مباشرة كسيمة أخرل تتمثؿ في الجرائد بنسبة قدرت ب 

الجرائد تعتبر مف الكسائؿ التي تتمتع بجماىيرية عالية، بالإضافة إلى ىذه الخاصية فيي 

 .تتميز بالمركنة حيث تعتبر الجريدة كسيمة إعلامية مطبكعة

يتبيف لنا أف معظـ أفراد العينة أف غرضيـ للاستماع إلى الإذاعة تككف بدافع تنمية 

 ، تـ تمييا النسب  20،74الكعي الثقافي كالسياسي كالديني، كىذا ما عبر عنو بنسبة 

 .الأخرل بنسب متفاكتة

. يرل أغمب المبحكثيف أف للإذاعة دكر ميـ في تنمية الكعي الاجتماعي 

 ىل تسمع الإشيار في الإذاعة؟: (06)الجدول رقم 

 النسبة التكرار الاقتراحات

 %46.60 28 وحدك

 %40 24 مع العائمة

 %13.30 8 مع الزملاء

 100 60 المجموع
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يتضح لنا مف خلاؿ ىذا الجدكؿ أف أغمب المستمعيف لمبرامج الإذاعية فيـ يستمعكف 

 ثـ %40، كتمييا نسبة الاستماع مع العائمة حيث تقدر ب 46.6بمفردىـ بنسبة تقدر ب 

 . %13.3تأتي نسبة المستمعيف مع الزملاء بنسبة تساكم ب 

كنستنتج مف خلاؿ ىذه المعطيات أف معظـ أفراد ىده ا لعينة يستمعكف للإذاعة 

بمفردىـ، فقد يرجع ىذا السبب أنيـ يقضكف معظـ أكقاتيـ بمفردىـ، بينما المذيف يستمعكف 

ليا مع العائمة، كىذا دليؿ عمى أف أغمب أكقات المبحكثيف يقضكنيا رفقة أفراد العائمة كبذلؾ 

.  تتـ تبادؿ الأفكار كالانطباعات حكؿ البرامج الإذاعية

 ماىي مدة البرنامج المفضل؟ : (07)الجدول رقم

 النسبة التكرار الاقتراحات

 48.61 35 كافية

 6.94 5 طويمة

 44،44 32 غير كافية

 100 72 المجموع

 

يتضح لنا مف خلاؿ البيانات المذككرة في الجدكؿ أعلاه، أف جؿ المبحكثيف يركف بأف 

، ثـ تمييا نسبة الأفراد 48،61%الحجـ السماعي لمبرامج المفضمة لدييـ كافية، بحيث تقدرب
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، تـ تاتى في المرتبة 44،44المذيف يركف أف مدة البرنامج غيركافية بنسبة تقدر ب

 .6،94الأخيرة  نسبة  المدة الطكيمة لعرض البرنامج بنسبة بمغت ب

فمف خلاؿ ىذه المعطيات نرل أف نسبة المبحكثيف تتفاكت مف درجة إلى أخرل، فتأتي 

كىذا ما يدؿ عمى رضا المستمعيف عمى الخطة البرامجية المتبعة مف 48،61أكبر نسبة

 .طرؼ إذاعة عيف تمكشنت

 :يبين عدد مواضيع النشرات: (08جدول رقم

 عدد الموضوعات عدد النشرات الشير

 52 60 مارس

 46 60 أفريل

 41 60 ماي

 139 180 المجموع

نستنتج مف الجدكؿ المدكف أعلاه أف عدد مكضكعات النشرات الإخبارية مف ثلاثة 

 مكضكعا، ففي شير مارس بمغ عدد 139أشير حسب ما ىك مكضح في الجدكؿ بمغ 

 نشرة مدركسة، بينما في 60 مكضكعا مف 46، بينما بمغ في شير أفريؿ 52المكضكعات 

.   مكضكعا41شير مام بمغ 
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 نتائج الدراسة الميدانية: 

 نذكرىا تحميمنا لمجداكؿ الإحصائية ،تكصمنا الى مجمكعة مف النقاط خلاؿمف  
  :كالآتي

 الإعلاـ المحمية مسار تاريخي حافؿ بالإنجازات الكبرل في مجاؿ للإذاعة  إف -
 الجيكية  لعيف تمكشنت كاىـ الإذاعة لمحة شاممة عف بإعطاءكالصحافة، كما قمنا 

.  عمييا تأسستالمنطمقات القانكنية التي 

 لإذاعة حيث تمتاز الشبكة البرامجية للإذاعة دراسة كيفية عمؿ الشبكة البرامجية  -
الجزائر مف عيف تمكشنت بتنكع في اختيار البرامج كالأفكار التي تتناسب مع كافة 

شرائح المستمعيف ، فيي شبكة تراعي خصكصيات كؿ الفئات  كتستجيب لكؿ 
. متطمبات كانشغالات المكاطنيف في مختمؼ مياديف الحياة

 استحكاذىا عمى بنية عريضة مف خلاؿق البرامج جدارتيا كتميزىا مف ذ قاثبتث -
 كفقا الإذاعةتعمؿ  .أك خارجياالمسمكعية كتفاعؿ كبير لمجماىير سكاء داخؿ الكلاية 

 حيث  كرقة الطريؽلبرنامج يكمي مسطر كفؽ الشبكة الأسبكعية كالمكسمية تسمى ب
 ك الشبكة  الرمضانيةالشبكة- شبكات الشبكة العادية3تتككف الشبكة البرامجية مف 

.  عمؿ الإذاعةنضـ  لعديد  مف المراحؿ التي تإتباعياالصيفية ، مف خلاؿ 

 عيف تمكشنت  بفريؽ شاب ذك خبرة محددة في الحياة لإذاعة التأسيسكانت بداية   -
.    مف خريجي معاىد الصحافة بالجامعة الجزائريةا كانككأغمبيتيـالإعلامية ، 

 المحمي التي تمعب دكرا بارزا كفعالا الإعلاـ كسائؿ  أىـ المحمية مف الإذاعةتعتبر   -
.  برامج مختمفة  كمتنكعةإعداد ، مف خلاؿ الأسرمفي تنمية الكعي 
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لؾ ذ صعكبات في تقديـ الحصص المباشرة كدمف بيف صعكبات العمؿ الإذاعي نج  -
 . كذكم الخبرة في معالجة المكاضيعأخصائييفلعدـ تكفر 

 مف بيف اىداؼ المؤسسة الاذاعية لعيف تمكشنت فسح المجاؿ  لمختمؼ أصناؼ  -
غرس القيـ الدينية كالعادات في –المجتمع لمتعبير عف انشغالاتيـ كمطالبيـ بكؿ حرية 

 .نفكس المكاطنيف

 سنة 25 ك19نلاحظ اف اغمب المتتبعيف لمبرامج الاداعية  تتراكح أعمارىـ مابيف  -
 .% 38،93بنسبة بمغت

 .دات المستكل الجامعى38،70  %ظيرت نتائج الدراسة أف اكتر نسبة بمغت  -

 ، تـ تمييا البرامج 16،99يرل اغمب المبحكثيف أف البرامج الاخبارية قدرت بنسبة -
 .الأخرل بنسب متفاكتة كدلؾ مف خلاؿ اختلاؼ البرامج كتنكعيا

 

مف خلاؿ آراء المبحكثيف يعتبر التمفزيكف الكسيمة المفضمة لدل الجماىير، حيث يعتبر  -
 .22،20%في نظرىـ  كسيمة ترفييية ك يساىـ في زيادة كعي المشاىد  بنسبة بمغت 

يفضؿ اغمب المستمعيف للإذاعة مشاىدة البرامج الإذاعية لمفردىـ بنسبة قدرت   -
 . كىدا راجع لقضاء معظـ أكقاتيـ بمفردىـ46،66ب

أكضحت لنا الدراسة أف جؿ المبحكثيف يركف باف الحجـ الساعي لمبرامج المفضمة  -
 .48،61لدييـ كافي بنسبة بمغت 

 نشرة  خلاؿ الأشير 60مف خلاؿ دراستنا التحميمية تبيف لنا أف عدد النشرات بمغ  -
 . مارس، افريؿ ، مام:الثلاث
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    كفي الأخير نستنتج مف خلاؿ دراستنا الميدانية أف نجاح الإذاعة المحمية راجع 
نما استمدت قكتيا مف رضا  بفضؿ جيكد الصحفييف كالعماؿ كلـ يأت مف فراغ ، كا 

. الجماىير
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ككسيمة اتصالية غير شخصية لتقديـ الخدمات ،  معلاـإ فف الإشيارميعتبر الخطاب 
 اذ كقد تكصمنا مف خلاؿ بحثنا ق" تحقيؽ  التفاعؿ بيف أفراد المجتمع كالتأثير فييـكالأفكار بغية

   النتائج نكجزىا  فيما يمي مجمكعة مفإلى

يعرؼ الخطاب بأنو مجمكعة متناسقة كمترابطة مف الجمؿ كالأقكاؿ ، التي تحمؿ في -
 .سياقيا معمكمات كمعاني تيـ المتمقي كالمرسؿ إليو

كيعد مف الخطابات ، علامية كثقافية معاصرة مرتبط اشد الارتباط بالدعايةإصناعة الإشيار - 
. التي لقيت خطيا في المجاؿ التكاصمي

 –الإعلامي-كيرمذالت-التعميمي-الإرشادم.  عدة أنكاع منياإلىقسـ الإشيار حسب كظائفو -
. الخ... التنافسي كالمحمي

 أساسييف المككف المساني كالدم يتجمى في البنية المغكية مككنيفمف  يتككف الخطاب الاشيارم-
 يتمثؿ في العناصر البصرية التي تدخؿ في تككيف الأيقكني الذملؾ المككف ذكؾ،لمخطاب 

. الخطاب الاشيارم كالصكرة كالشكؿ كالمكف

 الجميكر إلىلمسمكع شكؿ مف أشكاؿ الاتصاؿ مدفكع الأجر  المكجو الإعلاـ ايعتبر -
 . بمنتكج ما أك سمعة معينة قصد التأثير عميو كدفعو الى سمكؾ مالمتعريؼ 

 حيث يعكد عميو بالفائدة الاقتصادية كاىـ للإذاعات،يشكؿ الإعلاـ المسمكع مكردا ىاما -
.  الصكتالإذاعية البرامج مالمسمكع ؼالإعلاـ مايميز 

حيث تمكنو مف الاطلاع عمى ’ حياة الفردفي الجيكية المحمية عنصرا ميما الإذاعةتعد  
.  يعيش فيو الذمكؿ مجريات المحيط

 كالتي الجميكر إلى في تبميغ الرسالة الإعلامية التي تكجو للإذاعةيتمثؿ الدكر الرئيسي  
 ذم معارؼ جيدة تخص المجتمع المحمي اؿإلىتسمح لو مف خلاؿ دلؾ الترقي لمكصكؿ 

 في تتداكؿ التيلايقتصر فقط عمى القيـ كالعادات بحكـ اختلاؼ الطبقات المجتمعية كالميجات 
. أكساطيـ
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 ، أف الإشيار مف المكاضيع الميمة في حياتنا اليكمية ث البحىذا نياية مكنستخمص ؼ
الأساسي في إيصاؿ الرسالة   كتعتبر المغة المستعممة العامؿ، يؤثر الإشيار عمى سمكؾ الفردإذ

حداث التكاصؿ مع الجميكر كجمبو   .لؾ بتقديـ عركض مغريةذ ك،الإشيارية  كا 
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 القرآن الكريم 
 المعاجم: 
, دار الفكر, عبد السلاـ ىاركف: تر, معجـ مقاييس المغة, (أبي الحسيف أحمد)ابف فارس -1

 .ق1379, 2ج
، دار نربميس، بيركت، 8، لساف العرب، مج (جماؿ الديف محمد بف مكرـ)ابف منظكر -2

 .ـ2006لبناف، 
: المراجع

، شركة ناس لمطباعة، (الإيداع-البث-النشر)محمد كماؿ القاضي، كسائؿ الإعلاـ- -1
 .ق1423ـ،2003القاىرة، د ط، يناير، 

 .ـ2008أحمد بدر، عمكـ الإتصاؿ، دار قباء الحديثة لمنشر ك التكزيع، القاىرة، دط،  -2
دار الفجر . أكرـ فرج الربيعي، الخطاب الإعلامي كتكتيؾ استعماؿ المفارقة الثكرية -3

 .2017الأكلى، القاىرة، ، الطبعة لمنشر كالتكزيع 
، 1سعيد بنكراد، دار الحكار لمنشر كالتكزيع، ط: الإشيار كالمجتمع، ترجمة: بيرتارككتكلا -4

 .ـ2012
 .ـ2006د ط،  ر أديب خضكر، دمشؽ،.ىاردينغ، الكتابة الإذاعية، ت.م.ت -5
 رسالة إلى مف ييمو الأمر، د ط، ،معنى تجديد الخطاب الدينيماتكحيد الزىيرم،  -6

 .ـ2017
رحيمة الطيب عيساني، مدخؿ إلى الإعلاـ ك الإتصاؿ، دار جدار لمكاتب العالمي  -7

 .1402/1982، 1لمنشر ك التكزيع، جدة، ط
ريـ عبكد، مدخؿ إلى الإذاعة ك التمفزيكف، منشكرات الجامعة الإفتراضية السكرية، د ط،  -8

 .ـ2020
 ، الطبعة الأردفزىير عبد المطيؼ حمزة، مبادئ الإعلاف، دار اليازكزم  العممية ،  -9

 .2014الأكلى ، 
طبع بالييئة العامة لشؤكف المطابع , الخطاب، ترجمة عبد الكىاب عمكب، سارة مميز -10

 .ـ2016الأميرية، القاىرة، 
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عكاشة محمكد، الخطاب الإعلامي ك أثره في ىكية الأمة ك الكاقع السياسي، دار  -11
 .ـ2016، 1النشر لمجامعات، القاىرة، ط

عمي إمبابي، الإعلاـ التربكم المقركء في المؤسسة التعميمية، دار العمـ ك الإيماف  -12
 .2007لمنشر ك التكزيع، دسكؽ، شارع الشركات، د ط، 

لطفي فكرم محمد الجكدم، جمالية الخطاب في النص القرآني، مؤسسة المختار  -13
 .ق1435ـ، 2014، 1لمنشر ك التكزيع، القاىرة، ط

 .محمكد خميؿ الرفاعي، أساليب تحميؿ النصكص، الجامعة الافتراضية السكرية، د ط -14
محمكد عزة المحاـ، الإتجاىات الإعلامية الحديثة في الصحافة الدكلية ، دار الأعصاؿ  -15

 .ـ2015ق، 1436، عماف، 1العممي لمنشر ك التكزيع، ط
 . مؤلؼ غير محدد،الخطاب الاعلامي كاساليب الاقناع  -16
 .محمد السيد الدسكقى ، الصكرة الاشيارية ، دار المنظكمة  -17
 .ـ2005، 1، دار النشر لمجامعات، مصر، طالسياسيمحمكد عكاشة، لغة الخطاب  -18
، 1محمكد محمد سفر، الإعلاـ مكقؼ، الناشر تيامة، المممكة العربية السعكدية، ط -19

1402/1982. 
مريـ بنت محمد الشنقيطي، الخطاب الإشيارم في النص الأدبي، دراسة تداكلية، دار  -20

 .144الفيصؿ الثقافية، دط، الرياض
مصطفى يكسؼ كافي، الإعلاـ التفاعمي، دار ك مكتبة الحامد لمنشر ك التكزيع،  -21

 .ـ2016ق، 1437، 1عماف، ط
، 1، الدعاية الإعلامية، دار النشر مركز الكطف، فمسطيف، ط   الاقطششأةف -22

  .ـ1999ق، 1419
كفيؽ صفكت مختار، كسائؿ الإتصاؿ ك الإعلاـ ك تشكيؿ كعي الشباب ك الأطفاؿ،  -23

 دار غريب لمطباعة ك النشر ك التكزيع، القاىرة، د ط، 
 
 المجلات والدوريات: 
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 في المسانيات كتحميؿ عمدةمجمة اؿ ،يؽ ،الحجاج المغالط في الخطاب الاشيارم  رؽ أمينة -1
 .ـ2022، الجزائر- ، جامعة محمد بكضياؼ، المسيمة06، المجمذ01 العدد،الخطاب

دكلية فصمية : يؽ، التقنيات البلاغية في الصكرة الإشيارية الثابتة، مجمة الباحثؽأمينة ر -2
 .2013المسيمة، الجزائر، أفريؿ، جامعة ، أفريؿ 12أكاديمية محكمة، العدد

بشير إبرير، استثمار عمكـ المغة في الخطاب الإعلامي، مجمة المغة العربية، العدد الثالث  -3
لإشيارم التمفزيكني، ازكرم بحكص، الخصائص المغكية لمخطاب . ك العشركف، عنابة

 .2020مجمة الخطاب كالتكاصؿ، العدد السابع، جكاف
، مجمة البحكث العممية في  الكعي البيئي  الخطاب الإشيارمإستراتيجيةبقاسـ دفة،  -4

 .ـ2018، 06،المجمد 01التشريعات البيئية، العدد 
 استراتيجية الخطاب الاشيارل الاعلامى في تكجيو الكعى البيئي مجمة ،تامى سعاد -5

 ،جامعة الدكتكر مكلال 01 ،العدد06البحكث العممية في التشريعيات البيئية المجمد
 .205-204 ص 2018سعيدة . الطاىر

الكاقع ك –نسيمة شاكس، الخطاب الإعلامي ك مستقبؿ المغة العربية /سارة شاكس -6
، مارس، 8، المجمد1، مجمة القارئ لمدراسات الأدبية ك النقدية ك المغكية، العدد -المأمكؿ
 .ـ2022

، كتابة النص " محمد خايف"سميحة صياد، حاتـ كعب، التمقي الإشيارم لدل الكاتب  -7
 .2020، 9، مجمد5نمكذجا، مجمة إشكالات في المغة كالأدب، العدد- الإشيارم

المجمة السياسية ك , كاقع الخطاب الديني ك أطركحات تجديده, عبد السلاـ محمد السعدم -8
 .الدكلية

 
الزىراء اباتراب، مفيكـ الإشيار الإلكتركني، مجمة القانكف كالأعماؿ، العدد السابع   فاطمة -9

 .2018كالثلاثكف، أكتكبر، 
فائز عبد الله فائز عبد الله مكيد، أساليب الإدارة المتقدمة لمدعاية الإعلامية الدكلية،  -10

 محمد .ـ2012مجمة كمية بغداد لمعمكـ الإقتصادية الجامعة، العدد التاسع كالعشركف، 
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ضياء الديف خميؿ ابراىيـ، معالـ المنيج المطمكب في تجديد الخطاب الديني -11
 .الإسلامي، المجمة السياسية ك الدكلية

فتحي بجة، سمطة الجماؿ المغكم في الإعلاف التجارم الفيسبككي، دراسة في نماذج -12
 .2021، 10: ، مجمد01ددعتطبيقية، مجمة إشكالات في المغة كالأدب، اؿ

كمثكـ مدخف، لغة الاشيار، كظائفيا، أنماطيا كخصائصيا،  مجمة الأثر، العدد -13
29،2017. 

 الرسائل الجامعية: 
الإذاعة المحمية لكرقمة ) الإذاعة ك دكرىا في التنمية المحمية ، زبيدة بداع ،أككادم نسيمة -1

 كمية الحقكؽ كالعمكـ السياسية  ،  في العمكـ السياسية، مذكرة لنيؿ شيادة الميسانس(نمكذجا
 .ـ2012/2013تخصص تنظيمات سياسية ك إدارية، جامعة قاصدم مرباح كرقمة، ، 

الاذاعة الجيكية بمجيلالي زىيرة، ربكرتاج مكتكب حكؿ الإشيار في الإذاعة المحمية، -2
جامعة  مكتكبة كاتصاؿ ،مذكرة لنيؿ شيادة الماستر، تخصص صحافة معسكر نمكذجا ،
 .2016/2017ديس، اعبد الحميد بف ب

إشيارات تمفزيكنية -شنافة حناف، آليات الإقناع في الخطاب الإشيارم-  إسلاـبمكاتي -3
، أطركحة مقدمة لنيؿ شيادة الماستر في الأدب العربي، معيد -دراسة سيميكلكجية-أنمكذجا

 .ـ2019/2020الآداب ك المغات، جامعة بمحاج بكشعيب، عيف تمكشنت، 
جلاؿ خيرة، مستكيات تحميؿ الخطاب الإعلامي، مذكرة تخرج لنيؿ شيادة الماستر، كمية  -4

الآداب ك الفنكف، تخصص لسانيات ك تحميؿ الخطاب، جامعة عبد الحميد بف باديس، 
 .ـ2016/2017مستغانـ، 

 ارسالية  نمكذجا لإشيارم اليات اشتغاؿ المغة في الخطاب خ ثيزيرم ،اخمفت نعيمة، أفنك -5
oredoo  ، تخصص  كمية الاداب كالمغات ،مذكرة تخرج لنيؿ شيادة الماستر،   انمك ذجا

 .2016، 2015تحميؿ الخطاب، جامعة تبزم كزك، 
عزيز بكقة، أثر استخداـ مكاقع التكاصؿ الإجتماعي عمى الإستماع للإذاعة / سعدية خاخة -6

المحمية بكرقمة، مذكرة التخرج لنيؿ شيادة الميسانس أكاديمي، تخصص اتصاؿ ك علاقات 
 .ـ2013/2014عامة، 
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 عمى رضا المستيمؾ ،مذكرة مقدمة لنيؿ شيادة الماجستير كأثره  الإشيارسيد احمد ميدم، -7
عبد القادر .  ـ2012-2011تخصص فقو مقارف، جامعة الجزائر،  فى العمكـ الاسلامية ،

 .2014، 1سلامي ، الخطاب الاشيارم، دار النشر، جامعة البحريف،ط
بيمة حداد، أىمية السياؽ في تحميؿ الخطاب ركاية ماجدكليف لممنفمكطي أنمكذجا، ش -8

أطركحة مقدمة لنيؿ شيادة الماستر في الأدب العربي، كمية الآداب ك المغات ك العمكـ 
 .2015/2016الإجتماعية كالإنسانية، جامعة العربي بف مييدم، أـ البكاقي، 

عبد السلاـ دركيش، الدعاية الإعلامية مف منظكر إسلامي، دراسة تاريخية تحميمية، مذكرة  -9
رج ضمف متطمبات الحصكؿ عمى شيادة الماستر، كمية العمكـ الاقتصادية كالإنسانية، خت

 .ـ2014-2013جامعة الكادم، 
فيصؿ عباؿ العنزم، جرائـ الإعلاـ المرئي ك المسمكع في القانكف الأردني ك الككيتي،  -10

 قانكف عاـ، جامعة الشرؽ الأكسط،  تخصصمذكرة مقدمة لنيؿ درجة الماجستير،
 .ـ2009/2010

لجميمة زنير  (أكساـ بربرية)مية بكداكد، تحميؿ الخطاب الميني ركائي في الجزائرلا -11
أنمكذجا، مذكرة مكممة لنيؿ درجة الماجستير في الأدب العربي الحديث، كمية الآداب 

 . قسـ المغة العربية كآدابيا، جامعة منتكرم، قسنطينة ،كالمغات
محمكد أحمد محمد الرجبي، اتجاىات الخطاب الإسلامي في المكاقع الإلكتركنية  -12

الإخبارم، مذكرة مقدمة استكمالا لمتطمبات الحصكؿ " البكصمة"الإخبارية تحميؿ مضمكف 
 .ـ2012عمى درجة الماجستير في الإعلاـ، كمية الإعلاـ، جامعة الشرؽ الأكسط، 

 المحاضرات: 
، الإشيار التجارم في الجزائر ، مخبر المغرب الكبير  مميكة حفيظ سعداف، شبايكي -1

 .الاقتصاد كالمجتمع
عتيقة بف طاطة، سياسات الإعلاف كدكرىا في زيادة الحصة السكقية، كمية الاقتصاد،  -2

 .2007، 2001جامعة دمشؽ، 
فاطمة الزىراء صالح احمد حجازم دكر اذاعة الكادم الجديد في تنمية المجتمع المحمي  -3

  .2030في اطار رؤية مصر ،جامعة سكىاج ،
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محمد الأميف الشيخ أحمد، بيف الخطاب الشعرم ك الخطاب الإعلامي، جامعة القصيـ،  -4
 .المممكة العربية السعكدية

ـ، المركز الجامعي أحمد زبانة،  الخطاب الإشيارم في كسائؿ الإعلا،مزارم فاطمة -5
 .برمادية، غميزاف

نسيمة حذكني، ممخص في مقياس الإشيار كالتسكيؽ، كمية عمكـ الإعلاـ كالإتصاؿ،  -6
 .3جامعة الجزائر

 .ىابو طارؽ، محاضرات في مقياس الإذاعي كالتمفزيكف -7
 تحميؿ الخطاب، محاضرات مقدمة لطمبة السنة الأكلى ماستر، سكردة معمـ، مقيا -8

جامعة  قسـ المغة ك الأدب العربي،  ،تخصص تحميؿ الخطاب، ، كمية الآداب ك المغات
 .2016-2015، 1945 مام  08

 المقابلات: 
 يكـ الخميس، ،ميياكم نبيمة: مقابمة مع مساعدة مدير كمكمفة بقسـ الإشيار، السيدة -1

 .10 12ـ عمى الساعة  21/04/2022
، عمى الساعة 01/04/2022 لطفي سالمي، يكـ :مقابمة مع رئيس قسـ الأخبار، السيد -2

13 :30.



 

 

 
 



 

 

 
 
 
 
 

 محور الاستبيان  موجو 01ممحق رقم 
إلى جميور الإذاعة 
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 الجميورية الجزائرية الديمقراطية الشعبية

كزارة التعميـ العالي كالبحت العممي 

عيف تمكشنت - جامعة بمحاج بكشعيب

 كالمغات الآدابكمية 

 العربى كالأدبقسـ المغة 

تخصص لسانيات كتحميؿ الخطاب 

 

 تقديم استمارة لمدراسة الميدانية

 الطالبتيف بف قادة مكنية كبف عزكز إعدادكرة عبارة عف دراسة ميدانية مف ذق الـذق
 الإعلاـكرة الماستر المكسكمة بالخطاب الاشيارم في ذ التحضير لـإطار في ةفاطمة الزىر

 بكخاتـ، م الدكتكر مكلام عؿإشراؼنمكذجا، تحت  االمسمكع، الإذاعة الجيكية عيف تمكشنت
 .حيث تتخد ىده الدراسة في جانبيا الميداني المؤسسة الإذاعة الجزائرية المحمية لعيف تمكشنت

لى سيادتكـ المحترمة بممئ ىده الاستمارة البحتية، مف اجؿ معرفة ارائكـ إكما نتقدـ 
 عمى الأسئمة بالإجابةا ذكه،حكؿ الشبكة البرامجية التي تبث مف إذاعة عيف تمكشنت 

كاف الإجابات التي تقدمكنيا لغرض خدمة البحت العممي كلف يتـ تكجيييا لأم . المطركحة فييا
 .خرآغرض 

. اف لمساعدتكـ في إتماـ ىدا العمؿف تقبمكا منا خالص الشكر كالامتالأخيركفى 

 24/5/2022: عيف تمكشنت في

.جب عمى الأسئمة المطركحةأفي الخانة المناسبة، ك*  علامة ضع:ملاحظة  
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الإذاعيةلى المؤسسة إمحور المعمومات الموجية   

 ؟ إذاعة عيف تمكشنتتأسست يد مف لعؿ 

........................................................ .....................

 ؟كيؼ كانت انطلاقة عمؿ الإذاعة 
...........................................................................................

 .........................................................

  اعة عيف تمكشنتلإذ التنظيميالييكؿ 

...........................................................................................
......................................................... 

 ؟ اعيةذ المراحؿ كالخطكات التي تمر بيا البرامج الإمماه

...........................................................................................
......................................................... 

 الأسرية؟اعة الجيكية في التكعية ذمدل مساىمة الإ ما 

...........................................................................................
......................................................... 

 ؟ماىي الأىداؼ المسطرة للإذاعة الجيكية 

...........................................................................................
......................................................... 
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   الإشيار؟ماىي إيجابيات كسمبيات 

...........................................................................................
......................................................... 

 محور الأسئمة الموجية لجميور الإذاعة

  كـ بمغ عدد المتتبعيف لمبرامج الإذاعية؟

ذكر                أنثى 

 ؟ كـ تتراكح أعمار المبحكثيف لمبرامج الإذاعية

  سنة فاكثر30 سنة               من 25 و19 سنة            مابين 19 الى 16مابين 

  الإذاعة؟ في إلييا البرامج التي تفضؿ الاستماع أىـماىي 

    اقتصادية      برامج سياسية           برامج ثقافية            تعميمية

رياضية             إخبارية          تسمية           دينية           سياسية 

  الإذاعة؟ في الإشيارماىي الأكقات المفضمة لاستماع 

حا             مساء                زكالا             في السيرة اصب

 إجابةبعد منتصؼ الميؿ             د كف 

  ؟ الجيكية سببا في تنمية الكعي الاجتماعيالإذاعةما مدل اعتبار  

              نعـ                      لا 

  ؟ التي تستعمميا لمتركيح عف النفسالإعلاـىـ كسائؿ أماىى 

الإذاعة              الجرائد             المجلات            التمفزيكف            السينما               
مكاقع التكاصؿ  الاجتماعي 
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   الإذاعة؟ في للإشيارىؿ تستمع 

كحدؾ           مع العائمة             مع الزملاء  

 ؟ىؿ مدة البرنامج المفضؿ لديؾ 

 كافية                 طكيمة               غير كافية

  كـ بمغ عدد مكاضيع النشرات للأشير الثلاث ؟

مارس              أفريؿ               مام 

 

 

 

 

 
  

   

   



 

 

 

 

 

 

 ورقة طريق  الإشيار  02الممحق رقم



الملاحق 
 
 

77 

 



الملاحق 
 
 

78 

 



 
 
 

 

 



فيرس الموضوعات 
 
 
 

79 
 

 رقم الصفحة العنوان

  كاجية البحث

  البسممة

  كممة شكر كعرفاف

  الإىداء

 أ مقدمة

 الجانب النظري
 إشكالية الخطاب والخطاب الإذاعي: مدخل            

 8 مفيكـ الخطاب -

 11 أنكاع الخطاب -

 11 الخطاب القرآني كأنماطو -

 12 الخطاب الإقناعي -

 13 الخطاب الحكارم كالقصصي -

 14 الخطاب الساخر -

 15 الخطاب الإبداعي مككناتو ككظائفو -

 16 الخطاب السياسي -



فيرس الموضوعات 
 
 
 

80 
 

 17 الخطاب الصحفي -

 18 الخطاب الإشيارم كأشكالو -

 20 الخطاب الديني كأقسامو -

 24 الخطاب الإذاعي -

 (تمييد)الخطاب الإعلامي المفيوم و العناصر: الفصل الأول

 28 تمييد- 

 29 الخطاب الإعلاميمفيكـ -

 32 عناصر الخطاب الإعلامي-

 32 أىداؼ ك خصائص الخطاب الإعلامي-

 33 الإعلاـ المسمكع-

 35 ةخلاص-

 الخطاب الإشياري أنواعو وخاصياتو  :الفصل الثاني

 37 تمييد -

 37 مفيكـ الخطاب الإشيارم -

 40 أنكاع  كضركب الخطاب ألإشيارم -

 43 مككنات الخطاب الإشيارم -
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 44 خصائص الخطاب الإشيارم -

 45 أىداؼ الإشيار -

 46 أثر الخطاب الإشيارم عمى المتمقي -

 47 أىمية الخطاب الإشيارم -

 49 خلاصة

 -عين تموشنت-الإذاعي الإشياريالث الخطاب ثال الفصل

 52تمييد  -

 53لمحة تعريفية عف إذاعة عيف تمكشنت  -

 61عرض كتحميؿ المعطبات  -

 70 الدراسة الميدانية نتائج -

 74 خاتمة

 77 قائمة المصادر كالمراجع

 85 الملاحؽ

 فيرس المحتكيات 

 فخرس الجداكؿ 

 فيرس الجداكؿ 
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  ممخص بالمغة العربية كالأجنبية
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الصفحة العنوان 

 61  يمثؿ تكزيع المبحكثيف حسب السف01جدكؿ رقـ 

 62مستكم التعميمي  يمثؿ تكزيع المبحكثيف حسب اؿ02جدكؿ رقـ 

 63 يمثؿ أىـ البرامج التي تقدـ قضايا لممجتمع: 03جدكؿ رقـ 

يبيف مدل اعتبار الإذاعة الجيكية سببا في تنمية الكعي : 04جدكؿ رقـ
الاجتماعي لدل المستمعيف 

65 

 66 يمثؿ أىـ الكسائؿ الإعلامية التي يعتمد عمييا المبحكثيف 05:الجدكؿ رقـ

 67يمثؿ نسبة الإشيار في الإذاعة : 06الجدكؿ رقـ

 68يبيف مدة البرنامج المفضؿ : 07الجدكؿ رقـ

 69يبيف عدد مكاضيع النشرات المتداكلة : 08الجدكؿ رقـ



 
 
 

84 
 



فيرس الملاحق 
 
 
 

85 
 

 
 

 

 

 85محكر الاستبياف :  01ممحؽ رقـ 

 90كرقة طريؽ الإشيار : 02ممحؽ رقـ 



 

 

: ممخص الدراسة
إلى الخطاب تطرقنا إلى الخطاب كتمحكر مكضكع مذكرتنا حكؿ الخطاب الإشيارم بأنكاعو كخطاب   عاـفي مدخؿ 

إيمائي، حيث أصبح ىذا المصطمح مف أىـ المفاىيـ التي فرضت نفسيا عمى الأفراد كالشركات كالمجتمعات كإحدل تقنيات 
العصر، كحجرت مكانيا بشكؿ كاسع في الدراسات كالتخصصات الأكاديمية، كلـ تعد بإمكاف أم فكرة أك منتكج أك خدمة، 

الدخكؿ في منافسة دكف العناية بطرؽ التسكيؽ لنفسيا، عف طريؽ الإعلاف الذم يقصد بو الإشيار ككلا المفظيف ليما معنى 
كاحد إف تكسع الحاجات، كتطكر كسائؿ الإعلاـ سكاء مقركءة أـ مسمكعة كدكرىا في تشكيؿ الرأم العاـ، كتعدد ميمات 

كأىداؼ مف يقؼ خمؼ مصادر المعمكمات، كىذا ما يجعؿ الإشيار يعتمد مف قبؿ الييئات كالمؤسسات الكبرل ليس لإيصاؿ 
فكرىا كالتعريؼ بأىدافيا بؿ الحصكؿ عمى ثقة الممكؿ أك الداعـ أيضا، حيث برز دكر الإشيار في مختمؼ أنكاعو في قدرتو 

عمى التأثير في سمكؾ الأفراد الجماعات كتشكيؿ الرأم العاـ، كيتمتع بإمكانية الكصكؿ السريع إلى الجميكر أك الشريحة 
 :المستيدفة، ك باعتباره أيضا الممكؿ الرئيسي لكسائؿ الإعلاـ، مف أجؿ تحقيؽ مجمكعة مف الأىداؼ تمثمت فيما يمي

 .التعرؼ عمى الإشيار بمختمؼ أنكاعو التي تستخدـ لمتركيج كتسكيؽ السمع كالتأثير في المستيمؾ -
 .خمؽ كعي كاىتماـ إيجابي -
 .تحقيؽ الزيادة المستمرة في المبيعات -
 .ممكف مف الأشخاص في فترة زمنية قصيرةكبر عدد مف أالكصكؿ الى  -
 .بأنكاعيا  الإعلاـ كالمجتمعات مف خلاؿ استعماؿ كسائؿ الأفراد في لمتأثيريستخدـ  -

 
 
 

 

Résumé de l'étude : 
 

 Dans l'introduction à la science du discours, le sujet de notre mémoire s'est centré sur 

les discours publicitaires de toutes sortes, comme le discours gestuel, où le discours sur des 

concepts qui se sont imposés à l'origine et au début dans l'étude des technologies modernes et ont 

occupé leur place abondamment dans les études et les disciplines académiques, et non plus 

aucune idée, produit ou service, est une compétition sans s'occuper du marketing lui-même, par 

la publicité qui se veut publicitaire, et les deux mots ont un sens que les besoins augmentent, et 

les médias, si audio, se développe, et son rôle dans la formation de l'opinion publique, Et la 

multiplicité des tâches et des objectifs de ceux qui sont derrière les sources d'information, et c'est 

ce qui fait que la publicité s'appuie sur les grands organismes et institutions non pas pour 

communiquer leurs idées et définir leurs objectifs, mais aussi pour gagner la confiance du 

financier ou du soutien. Le grand public, et a un accès rapide au public ou segment cible, ainsi 

qu'au principal bailleur de fonds des médias, afin d'atteindre un ensemble d'objectifs représentés 

dans ce qui suit : 

- Identifier les différents types de publicité qui sont utilisés pour promouvoir et commercialiser 

les biens et influencer le consommateur. 

- Créer une prise de conscience et un intérêt positifs. 

- Atteindre une augmentation continue des ventes. 

- Atteignez le plus de personnes possible en peu de temps. 

- Il est utilisé pour influencer les individus et les sociétés à travers l'utilisation de toutes sortes de 

médias. 

 


