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Résumé :

Avec I’évolution du marketing et des marchés, les producteurs doivent faire le choix
entre deux types de distribution : la distribution directe ou le fabriquant achemine ses
produits d’une fagon courte sans passer par de nombreux intermédiaires, ou bien une
distribution indirecte qui inclue plusieurs acteurs qui participent tous a cet
acheminement qui conduit directement au consommateur qui attend qu’a €tre satisfait
sur tous les plans.

Chaque type de distribution reste a revoir, car malgré tous les progres qui ont été fait
jusqu’a lors, les stratégies de distribution enregistrent des défaillances et des manques
d’efficacité qui peuvent €tre 1’obstacle entre la société et son partenaire vital qui est le
consommateur, ce détenteur du fameux pourvoir de substituer la société et ses
produits. Pour cela, la société doit prendre en considération toutes les variables du
marché, mais surtout les variables concernant la distribution surtout si elle exercait
dans un circuit long qui met la société dans une position de dépendance aux autres
pour exister.
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