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Résumé : 

Avec l’évolution du marketing et des marchés, les producteurs doivent faire le choix 
entre deux types de distribution : la distribution directe où le fabriquant achemine ses 

produits d’une façon courte sans passer par de nombreux intermédiaires, ou bien une 
distribution indirecte qui inclue plusieurs acteurs qui participent tous à cet 

acheminement qui conduit directement au consommateur qui attend qu’à être satisfait 

sur tous les plans. 

Chaque type de distribution reste à revoir, car malgré tous les progrès qui ont été fait 

jusqu’à lors, les stratégies de distribution enregistrent des défaillances et des manques 

d’efficacité qui peuvent être l’obstacle entre la société et son partenaire vital qui est le 

consommateur, ce détenteur du fameux pourvoir de substituer la société et ses 

produits. Pour cela, la société doit prendre en considération toutes les variables du 

marché, mais surtout les variables concernant la distribution surtout si elle exerçait 

dans un circuit long qui met la société dans une position de dépendance aux autres 

pour exister.  

     ملخص:                                                                                                              
ااختيار بين نϭعين من التϭزيع: التϭزيع مع تطϭر التسϭيϭ ϕ اϷسϭاϕ, أصبح من الحتميΔ عϰϠ المنتجين  
 ϭ زيع غير المباشرϭالت ϭسطاء, أϭال ϰϠن ااعتماد عϭمسار قصير د ϕفϭ اϬمنتجات Δزع الشركϭالمباشر, أين ت

يشاركϭن جميعا في عمϠيΔ التϭزيع التي تؤدϱ مباشرة إلϰ المستϭ ϙϠϬ  الذϱ يتضمن العديد من الϔاعϠين الذين
.Εياϭجميع المست ϰϠينتظر أن تشبع رغباته ع ϱالذ                                                                   

ه حتϰ اآن, إا أن كل نϭع من أنϭاع التϭزيع قابل لϠمراجعϷ ,Δنه عϰϠ الرغϡ من كل التϘدϡ الذϱ تϡ إحراز
استراتيجياΕ التϭزيع مازالΕ تسجل نϭعا من الϔشل ϭ نϘص الϔعاليϭ .Δهذا ما يمكن أن يشكل عϘبΔ في ϭجه 
المؤسسϭ ΔشركائϬا إضافΔ إلϰ المستϙϠϬ, هذا اϷخير الذϱ يحϭز عϰϠ خيار استبدال المؤسسϭ Δ إمكانيΔ تϔضيل 

كل متغيراΕ السϭ ϕϭخاصΔ المتغيراΕ المتعΔϘϠ  ااعتبارمنتجاΕ مؤسسΔ أخرى. فعϰϠ المؤسسΔ اϷخذ بعين 
يضع المؤسسΔ في نϭع من  بالتϭزيع ϭ بالخصϭص إذا كانΕ تعتمد عϰϠ قنϭاΕ تϭزيع غير مباشرة, ϭهذا ما

϶خرين.                                                                                                         التبعيΔ ل  


