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Résumé : 

Avec l’évolution du marketing et des marchés, les producteurs doivent faire le choix 
entre deux types de distribution : la distribution directe où le fabriquant achemine ses 

produits d’une façon courte sans passer par de nombreux intermédiaires, ou bien une 
distribution indirecte qui inclue plusieurs acteurs qui participent tous à cet 

acheminement qui conduit directement au consommateur qui attend qu’à être satisfait 

sur tous les plans. 

Chaque type de distribution reste à revoir, car malgré tous les progrès qui ont été fait 

jusqu’à lors, les stratégies de distribution enregistrent des défaillances et des manques 

d’efficacité qui peuvent être l’obstacle entre la société et son partenaire vital qui est le 

consommateur, ce détenteur du fameux pourvoir de substituer la société et ses 

produits. Pour cela, la société doit prendre en considération toutes les variables du 

marché, mais surtout les variables concernant la distribution surtout si elle exerçait 

dans un circuit long qui met la société dans une position de dépendance aux autres 

pour exister.  

     ملخص:                                                                                                              
, أصبح من الحتمي ع المنتجين   ا س ي  ا ر التس زيع مع تط زيع: الت عين من الت ااختيار بين ن
زيع غير المباشر   سطاء, أ الت ن ااعتماد ع ال ف مسار قصير د ا  زع الشرك منتجات المباشر, أين ت

ين الذين اع زيع التي تؤد مباشرة إل المست   الذ يتضمن العديد من ال ي الت ن جميعا في عم يشارك
. يا                                                                    الذ ينتظر أن تشبع رغباته ع جميع المست

د الذ ت إحراز نه ع الرغ من كل الت  , مراجع زيع قابل ل اع الت ع من أن ه حت اآن, إا أن كل ن
جه  ب في  هذا ما يمكن أن يشكل ع  . عالي ص ال شل  ن عا من ال زيع مازال تسجل ن استراتيجيا الت
ضيل  ز ع خيار استبدال المؤسس  إمكاني ت خير الذ يح , هذا ا ا إضاف إل المست شركائ المؤسس 

خذ بعين  خاص المتغيرا المتع  ااعتبارمنتجا مؤسس أخرى. فع المؤسس ا كل متغيرا الس 
هذا ما زيع غير مباشرة,  ا ت ص إذا كان تعتمد ع قن زيع  بالخص ع من  بالت يضع المؤسس في ن

خرين.                                                                                                         التبعي ل  


